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GAME FOR PEACE

和平精英产品概述



光子工作室群

把对游戏的热爱带向全世界

GAME FOR PEACE

L I G H T S P E E D & Q U A N T U M S T U D I O S

腾讯旗下四大游戏研发工作群组之一，自主研发超过50款游戏

全球注册人数超过14亿，战术竞技手游品类最强研发团队

产品竞争力保障

光子目标：全球最顶尖的次世代游戏工作室

➢ 升级到3A研发能力和全球产能

➢ 打造全球爆款IP

➢ 开发全平台发布的游戏，面对下一代产品提前布局研发能力



和平精英

高品质自研，经典战术竞技玩法

GAME FOR PEACE

G A M E F O R P E A C E

腾讯光子工作室群自研打造的军事竞赛体验手游

上线不到两个月DAU突破5000万，晋升新一代国民手游

➢ 虚幻引擎4研发，次世代完美画质，极致视听感受

➢ 超大实景地图，打造指尖战场，全方面自由施展战术

➢ 百人同场竞技，真实弹道，完美的射击手感
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时下最火爆的战术竞技手游

2亿+
注册用户

5000万+
日活跃用户

TOP1
下载榜

庞大的用户基数 每天有5000万+人

打开游戏

APP STORE下载榜

多次占据TOP 1

2020年全球手游市场下载量第一

2020年中国手游市场下载量第一

中国排名第一的战术竞技手游
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玩家空投跳伞至地图的各个角落,这是一个自由开放的

世界，搜寻武器，车辆以及物资，并在多种多样的地形

中以自己的方式开始战斗和冒险之旅

创意工坊：极速对决、火力对决、极限追猎

娱乐模式：空降奇兵、极速对决、鹰眼特训、赛场行动、

极限竞技

团队竞技：突变团竞、军备团竞、占点团队、战术团竞、

经典团竞

每一局游戏最多允许100名玩家参与冒险竞技,单人/两人、四人小队

在游戏中争取淘汰其它玩家留存到最后就是冠军

为满足不同玩家的游戏需求，和平精英还提供创意工坊、娱乐模式、团

队竞技玩法供玩家体验。

经典玩法 其它玩法
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品牌
使命

品牌
定位

品牌
愿景

品牌
主张

玩家一起探索

战术竞技品类的无限可能

全球玩家的

竞技冒险世界

我们都是

和平精英

下个圈里

无限可能

不仅是一种玩法，

一个品类，除了紧

张竞技感和多元乐

趣点，它更可以被

不断外延，不断丰

富，不断拓展

在这里，找到热衷

的心跳时刻。在属

于自己的这方乐土

里，获得无限惊喜，

畅享游戏无限可能，

冒险无限可能的姿

态

我们相信，和平精

英的魅力可以被带

到更多地方，

成为一种被普遍认

可的文化。让每一

位玩家都拥有“我

们都是和平精英”

的自信表达

直观简单的趋势

青年让世界充满活力

近未来感的游戏体验

带来的视觉冲击

轻薄的质感。在这里

寻找属于自己的风格。



GAME FOR PEACE

用户画像：年轻、多元、开放、消费升级是和平Z世代的主要特征

数码男孩占比超66%；追剧女孩占比

34%，年轻潮流的高消费水平玩家

性别比例

18-30岁用户占比超50%

16-30岁玩家占比约占7成

年龄分层

18岁-25岁

25岁-30岁

30岁-35岁

30%

19%

13%

消费行为

购买力持续提升

对品牌联名产品有较强的偏好

核心特点

• 15-30用户基础广泛，gen-Z人群密集

• 女性用户增长持续领跑手游大盘

• 区域分布广泛，一二线覆盖与五六线下

沉并重

• 和平精英IP粘性用户扎根深入，品牌

忠诚度高

• 付费用户规模增速迅猛，品牌商业化

潜力大

用户人口学分布特点 品牌忠诚度及消费偏好
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集合，到我这里来!

打得不错！

我很抱歉！

封神了

问题不大！

快上车！

我这里有物资！ 救救我！

加油特种兵！

请打开麦克风交流！

您已进入一级战备状态
各位特种兵请准备

飞机很快就要起飞了

灭队

堵桥

占点 摇车战

攻楼

卡楼梯

舔空投

拉雷

占房区

封烟

卡视角

拉抢线

找车转移

落地成盒

钢枪苟
突脸

对枪

突近点

架枪

压枪

天降正义

跟枪

听声辩位

信号枪

标点

跳哪

跟随

满编队

选点

老六

肥了

稳了

真香

一枪头

开车莽他

枪马了

CPDD

伏地

大残
战术大师

水鬼

送快递

换衣服

猛男枪

狗砸

换弹癌

大菠萝

妹控

蟑螂车

头铁

玩家在游戏过程中，为了完成高效的沟通，慢慢衍生形成了具有趣味性的属于《和平精英》特有的游戏话术标签

体现了自由，轻松，个性的游戏文化氛围

用户共创和平精英文化，打造开放多元「精英范」



自由开放

百人公平竞技冒险

超大开放地图



战术竞技

紧张刺激的多变战局

百里挑一的沉浸射击



真实拟真

高精画质、还原真实世界

拟真战斗冒险体验



强社交

灵活组队

随时畅聊语音，互携同行



正能量

强调团队合作竞技精神

永不放弃的冒险精神



多元潮流趣味

脑洞大开的趣味玩法

丰富多元的主题皮肤
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品牌设定及合作优势
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这是一个已经实现和平的近未来理想时代，但也暗藏着危机与挑战的时代

国际联盟发起“和平精英”计划，选拔最优秀的特种兵人才，为守护和平储备力量

舰长、吉莉、维克托、奥利弗四人小队在第一届和平精英战术竞技常规赛

获得「第一代和平精英」的荣誉称号，成为了明星战队以及「和平精英」计划的代言人

来自世界各地的普通人，在战术竞技体验乐园

通过不断训练与选拔，成为能够承担使命的特种兵，守护和平，成为受人尊敬的英雄

——这就是“和平精英”的故事
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丰富游戏资产及设定体现多元价值

四人小队勇敢同行

CAPTAIN“舰长” GILLY吉莉 VICTOR维克
多

OLIVER奥利弗
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丰富游戏资产及设定体现多元价值

标志性物资丰富冒险体验

三级包 三级甲 急救包 止痛药 能量饮料 淘汰盒子

燃烧瓶 急救绑带 5.56MM子弹 7.62MM子弹 汽油桶 八倍镜

空投箱三级头

平底锅 信号枪

极具辩识度，标志性物资

游戏防御最高的头盔

高辩识度，玩家认知度高

可以抵挡子弹，护腚神器

玩家认知度高

内有重要的游戏物资

玩家认知度高

可以召唤超级空投
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丰富游戏资产及设定体现多元价值

丰富载具形式提升竞技快感

越野蹦蹦车 吉普车 摩托车 复古小车 三轮摩托车（雨林图

有蓬皮卡 小摩托（雨林图） Mirado跑车（沙漠图） 雪地摩托车（雪地图） PG-117皮艇
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丰富游戏资产及设定体现多元价值

多种地图及场景可选，提升场景体验

海岛 黄金岛 沙漠

雨林雪地山谷
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和平精英代言人 —— 迪丽热巴、华晨宇、王一博、杨超越

集合各路明星一起进圈，影响力全面扩圈

签约头部明星代言人小队，聚焦大众目光

火箭少女101

硬糖少女303

吴京

乘风破浪的姐姐

易建联蔡依林 钟楚曦
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丰富多元的赛事产品矩阵，探索战术竞技游戏新潜能

职业电竞链接全球 大众电竞触达草根 衍生内容持续创新

大众赛事广泛覆盖职业赛事万众瞩目 衍生内容持续创新

覆盖20省市 UV1600万

覆盖973所学府 UV 1600万

城市赛

高校赛

话题阅读量20亿

播放量接近4亿

话题热度

内容热度日均独立观赛用户2600万+

赛事内容

日均观赛

内容观看量140亿+

赛 事 品 牌 影 响 力 涨 势 强 劲 ： 全 网 热 搜 7 0 次 ， 热 搜 阅 读 量 3 5 亿 +

和平精英企业赛 和平精英授权赛

和平精英城市赛 和平精英高校赛
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更成熟的赛事体系，更深度的游戏电竞内容共创
全球一体的电竞赛事聚焦世界目光

国际对抗拉满·国内外电竞生态并驾齐驱 世界赛事体系·覆盖全球的职业赛事体系

和平精英全球总决赛
悬念延续搅动全球期待

链接全球最强战力、明星阵容、年度颁奖、生态发布会，强化全球性认知;  赛事结合游戏周年庆打造节点型狂欢盛典

国际冠军杯 明星演绎IP文化助力电竞出圈
年度生态颁奖
年度发布会

电
竞
赛
事
体
系

电
竞
内
容
共
创

P E L，多团队竞技赛事
移动电竞的新物种

P E C，国内唯一的
多团队竞技电竞最强新声

P E I，和平精英亚洲邀请赛
引爆洲际对抗看点

重庆巡回赛融合游戏
周年庆 明星演艺+破圈表演赛



PART3.多场景合作案例展示

GAME FOR PEACE

多场景合作案例展示
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汽车类

快消类

IP商业化 电竞类

多维合作案例一览

授权及其他
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超级充电站/特斯拉门店等品牌方元素创意植入

引发游戏内玩家互动打卡狂潮

与游戏进行深度结合首次植入两款车型

从外观到内饰还原真车体验

品牌植入 运营活动
结合地图及玩法特点进行游戏内超级共工厂场景植入 首次开放两辆车型商业化合作打造专属提车场景

×
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和平精英与特斯拉携手，同时推出两款车型皮肤，植入首座线上虚拟4S体验店

联合推广内容实现超过20亿的市场曝光量，合作创意H5/Chinajoy等内容收获Elon Musk点赞

线下打造沉浸式场景

丰富多元体验

线上多渠道多品类内

容触达持续破圈

巨大空投箱惊现超级工厂 特斯拉惊喜亮相ChinaJoy 全国线下空投pop-up

流量明星&人气主播跨圈联动 多渠道多KOL助力活动内容扩散 多品类创意PUGC持续输出

联合宣发
线上线下全景营销覆盖多维触达渠道，创新多元内容探索丰富多品类创新内容

×
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品牌植入
结合品牌特点进行游戏内驾车场景植入

运营活动
绑定运营活动及玩法兑换商业化皮肤提升玩家触达

绑定商业化皮肤及运营活动深度联动品牌核心

元素，多维度触达用户深化感知

游戏内驾车场景植入，第一视角感受真实驾车

体验，引发游戏内玩家互动打卡分享

×
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联合宣发
以核心物料进行多维声量释放，卷入专区主播、头部KOL、行业媒体及自有阵地作者团共创多元内容

核心物料制造悬念 圈层主播创意联动 跨圈KOL共创UGC 全平台共造声量

和平精英与玛莎拉蒂的合作，助力品牌调性拔高及产品流行度提升，开启跨界合作营销新模式

历时 8天，累积创造广告化价值 3423w ，获得曝光 4亿/人次

×
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品牌植入
结合品牌特点进行游戏内驾车场景植入

运营活动
推出两款阿斯顿·马丁车型，6种皮肤配色丰富商业化内容

游戏内用车场景全景植入，多种配色车型齐齐亮相

引发游戏玩家打卡分享

两款车型，6种配色满足玩家多样需求

丰富商业化形式的同时优化竞技体验

× ×
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联合宣发
和平精英×硬糖少女303×阿斯顿·马丁×空中客车超A联动

#硬糖少女吉合和平精英# 登上微博热搜榜第六位，话题阅读量1.5亿，讨论40.7万

#和平精英阿斯顿马丁##和平精英空客#相关话题的快手视频总播放量超1.4亿，总互动量603万，产出18条百万爆款视频

×
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线下活动品牌植入
游戏内植入“乳此汽质”饮料机 2周年派对PEL重庆巡回赛线下快闪店

联合宣发
和平精英定制化主题包装

×

线下快闪主题店落地和平精英2周年派对PEL

重庆巡回赛现场，多场景展示增强合作曝光

游戏内植入饮料贩卖机，开启福利兑换活动，

丰富游戏过程体验及合作展示形式

游戏人物、核心视觉符号与“乳此汽质”

包装融合,，为玩家带来活力与惊喜
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品牌植入
游戏内品牌形象多资源位植入

运营活动
冠名游戏活动联动商业化内容兑换

联合宣发
联合场景营销打通销售通路

联合推出售卖小程序开辟品效合一新形式

线下场景营销持续放大合作声量

游戏内活动冠名及多种商业化植入

深度结合品牌内容实现更深度触达

游戏内多维曝光持续强调合作印象

高频次曝光及多形式助力合作精神传递

和平精英与康师傅携手，以热辣实力大显身手与产品&和平精英相契合，进行创意游戏植入及SP小程序开发，品牌信息持续曝光覆盖全游戏人群

有效触达2亿+ ，总曝光量140亿+，产生亿级康师傅放道具兑换量，高出同类3.6倍，小程序扫码抽奖参与数100w+，复购率25%

×
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品牌植入
游戏内饮料机多场景植入

运营活动
线上定制罐小程序联动

联合宣发
大货版+定制版和平精英主题包装

游戏内植入王老吉饮料机玩法

玩家可以游戏内寻找领取物资并打卡

《和平精英》x王老吉，玩家正向反馈率持续80%以上，游戏植入内容在短视频平台引发二次传播热度

植入内容上线当天，王老吉百度指数同比增长137%，环比增长187%

发布和平精英 x 王老吉定制罐小程序

实现线上线下资源联动

推出合作大货版及定制罐产品

渗透玩家生活场景，提升合作影响力

×
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联合宣发
联合艺术家共创核心物料，卷入电竞选手、明星、专区主播共同演绎联名系列

联合潮流艺术家Cattyum打造趣味
新【四人小队】

邀请吴建豪共同演绎
和平精英×PEACEBIRD MEN联名系列

联合和平精英专区主播及Z世代喜爱明星，
共同演绎联名系列

联手打造《无限世界》新品时尚大片帮助品牌建立未来科技调性，相关话题曝光7000万+

在和平精英两周年派对·PEL重庆巡回赛特设线下快闪店「和平加油站」

×
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联合宣发

打造硬核精英物资，高质量短片力证「精英品质」，赋予合作双方全新的品牌价值及内涵

让高燃的冒险精神找到承载，进入用户生活中可用可感可体会，探索更多元的商业化合作边界

精英物资首次推出联名礼品，限量发售三千套联名精英物资，上线后即刻售罄

×





GAME FOR PEACE

联合宣发
结合节日氛围及品牌核心元素打造联名定制产品多矩阵种草，年轻化沟通策略助力品牌内涵持续丰富

联动双方资源打造多品类创意联名产品，丰富节日营销话术表达，吸睛定制产品覆盖多矩阵种草渠道，助力品牌合作及联名产品破圈

特邀GALA乐队在春节节点打造温情短片《回家吃饭，组团吃鸡》，以年轻化沟通策略吸引新生代用户群体，为品牌注入更多价值内涵

×
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联合宣发
继PEL后再度联合，以创意植入、运营活动结合PEC赛事资源，实现高效双向赋能

北京现代ix25新品上市，借势和平精英及赛事流量，通过游戏端内活动运营、电竞赛事流内曝光，线上线下主题营

销等手段，实现了国民级IP赋能、产品信息高曝光、线上用户留资、线下集客等效果

×
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其他合作一览

× ×

× ×
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品牌植入
游戏内地图场景高还原植入

运营活动
创意人物皮肤及地宫玩法联动

联合宣发
明星、时尚、场景跨界，多元营销破圈

游戏内植入大都会地图场景

首次呈现不同艺术风格的和平精英

全平台释出艺术冒险H5，沉浸式场景体验及潘

粤明地宫冒险活动，精准投放助力声量破圈

和平精英 x 大都会艺术博物馆，首个重量级全球文化IP联动，“去艺术的世界冒险”H5，重播率8.79% 为平均水平的4倍，分

享率4.36% ，为平均水平的3倍，上线4天，微博话题热度高达6624万，合作累计曝光破6亿

结合艺术与冒险进行皮肤及玩法深度联动

持续丰富品牌内涵及形象

×
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品牌植入
游戏内小黄鸭形象多元植入

运营活动
皮肤及商业化深度联动

联合宣发
创意周边+场景营销助力破圈

线下地标“打卡”，激萌创意周边，快手520专属直播

提升大众认知，拉动玩家社交情感，提升合作声量

集合B.Duck与《和平精英》经典元素进行趣

味结合，定制联合Styleguide

多品类创意商业化内容上线，深度绑定运营

活动，持续丰富品牌资产类型

B.Duck 小黄鸭微信指数环比提升59.86%、百度搜索指数环比提升132.23%

微博话题#和平精英小黄鸭#达到2.6亿阅读量，自然热度进入微博热搜榜单持续霸榜8小时

×
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运营活动
品牌联合造节端内曝光

品牌植入
赛事流内占据焦点时刻

联合宣发
绑定人气电竞选手打造赛事用机

通过赛事流内曝光、职业选手定制产品、联合造节等方式，影响《和平精英》及PEL全生态人群；OPPO联合PEL打造赛季开放日“王牌之

夜”的合作中，围绕王牌之夜进行了两次campaign，单次campaign曝光1亿vv，产品电商页面流量提升600%

打造赛季开放日“王牌之夜”，实现端内电

视台、赛事流、版权平台的同步曝光

OPPO Ace在PEL赛事流内占据观赛焦点，

通过开场、MVP等高光时刻实现强势曝光

联合PEL人气选手，推出电竞级手感的全新产品

联合冠军队伍打造换机仪式，实现专属曝光

×
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多元合作模式探索：商业品牌 + 和平精英IP + 艺人三方联动

和平精英 × 阿斯顿马丁 × 空中客车 × 硬糖少女303 迪丽热巴 × 和平精英 × 统一冰红茶 炫迈 × 王一博 × 和平精英

深度联动多品类资源，进一步释放商业价值
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合作品牌池一览
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PART4.合作策略及资源总览合作策略及资源总览
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合作形式

&

资源匹配

品牌向合作 BD向合作 IP授权向合作

• 深度商业化，具有B端和C端价值，与游

戏调性匹配

• 和平精英深度绑定，打造标杆合作案例

• 卷入游戏用户参与，拓展合作商业可能性

• 品牌授权为核心资源，无游戏

资源及市场推广资源

• 以品牌SKU及GMV为核心目标

• 授权分成：授权金+销售分成

• BD资源包为价值依托，核心目标为曝

光

• 联合市场推广，提振品牌流行度

• 合作量级：400w-2000w

我们期待的合作对象是什么样的?

合作策略

品牌力
在行业内处于top地位，具有影响力

以Z时代为主要目标受众，更多年轻前卫的玩法

创造力

强强联合
打造标杆合作案例，创造市场声量和热度

to B具有商业价值，to C能够渗透更多圈层用户
商业化

※具体合作资源详见Excel BD合作资源包
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合作节点

春节·2月 周年庆·4-5月 年终盛典·12月

基于传统中国节日

诠释吉利文化及四人社交

一年一度进圈盛典

和平精英大生态统一表达

自造节点空投节

打造暑期狂欢福利派对

暑期·7-8月

借助周年庆节点

诠释每一年都突破想象

更多版本节点及春节、情人节、七夕等合作玩法邀你一起探索！
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THANKS


