
为了推进洛川苹果走出国门，走向世界。增加农民收入，助力国家乡村振兴战略，

2023年 10 月 12日由洛川县人民政府、顶端果业、中石油昆仑好客有限公司共

同主办的中国石油走进洛川“好客秦味”洛川苹果推介会圆满举办。

参加本次活动的人员有延安市政府、延安市农业农村局、延安市乡村振兴局、延

安市商务局、延安市招商局、延安市果业服务中心相关领导；洛川县政府、洛川

县农业农村局、洛川县苹果产业管理局、洛川县市场监管局、洛川县乡村振兴局、

洛川县苹果生产技术推广服务中心、洛川县苹果营销服务中心、洛川县苹果产业



研发中心相关领导；中石油昆仑好客有限公司和顶端果业相关领导以及相关人员。

PART 1
开园仪式



01
洛川鳖鼓表演

“洛川蹩鼓”是国家级非物质文化遗产之一的洛川传统舞蹈，作为此次活动的开场

表演，使得现场气氛热闹非凡。



02
洛川县人民政府副县长张军旗致辞



03
延安市果业中心副主任王建锋致辞

04
中国石油陕西销售公司党委副书记总经理李宝平致辞



05
中石油昆仑好客公司党委委员、副总经理、安全总监张恩怀致辞

06
中国石油陕西销售公司副总经理何瑛宣布“开园采摘”仪式正式开始



果园采摘精彩瞬间





在顶端果业的万亩托管基地之内的果园里，大家的脸上都洋溢着喜悦愉快的笑容，

都非常开心的进行采摘和品尝，各位领导对于顶端果业托管基地的苹果品质表示

极大地赞赏。



大家不仅可以体验现采现摘的乐趣，还可以把自己采摘好的苹果物流发货.

PART 2



参观红色革命地“洛川会议”旧址





接下来大家共同参观了“洛川会议”旧址。洛川会议是 1937年 8 月 22日至 25 日

中共中央在陕北洛川召开的政治局扩大会议。会议决定把党的工作重心放在战区

和敌后，在敌后放手发动群众，开展独立自主的游击战争，开辟敌后战场，建立

敌后抗日根据地。洛川会议是在中国革命由国内战争转变为民族战争的历史转折

关头召开的一次具有重要历史意义的会议。它高举抗日民族解放战争的旗帜，坚



持全面抗战路线和独立自主原则，为争取抗日战争的胜利奠定了政治思想基础。

吃水不忘挖井人，追寻革命先辈的奋斗踪迹，作为后来人，我们时刻不忘他们英

勇奋斗，顽强拼搏的精神。

PART 3

观摩顶端果业生产加工及供应链

顶端果业董事长赵恒亮向莅临顶端果业观摩的各位领导介绍了顶端果业的

生产加工以及供应链模式。

我们公司是一家专注于洛川苹果产，储、加、运、销全产业链国家级龙头企

业，现有员工 200余人。公司旗下设有西安电商运营中心、洛川仓储物流中心、

农资服务部，企业技术研发中心，并于西北农林科技大学组建技术团队，拥有互

联网知名店铺 40多家，线上线下齐发力，同时出口多个国家，也是中亚峰会后

上合组织交流示范点，也是一带一路陕西特色商品。（全国范围内设有档口：广

州江南市场、湖南长沙市场、江苏无锡及全国一线城市 7大仓当天收货等），2
万亩绿色认证托管基地，目前建立大数据托管中心 2021户，一户一档全程生产

销售追溯。设有万吨气调库，5000㎡包装车间，法国进口 4.0 智能选果线 1 条，

（外部检测：瑕疵、果型大小、着色度）实现了公司五统一标准：统一标准化生

产， 统一品牌， 统一包装，统一价格， 统一全程追溯。

（内部检测：糖度占比，酸度占比，水分含量占比以及霉心病等问题“霉心病是

在开花期受到气候影响”）自有冷链车队并于顺丰、京东及四通一达长期合作，

并入驻京东全国中央仓，实现了当日达和即日达时效性。



总的来说，九年来顶端果业在苹果产业后整理和高质量发展的道路上创下了

“一个案例”、探索出了“一个模式”、坚持着“一个思路”。
一个案例：由于洛川苹果生产成本略高于其它产区，在网络平台不占价格

优势，加上人才短缺、物流成本高等原因，洛川苹果电商远远迟缓于山东、山西

等其它产区。2014年顶端果业成立，在西安组建了专业的电商运营团队，全网

设立 40多家店铺，每天投入大量的营销推广费，与上百名明星合作通过流媒体

助销，拿到了洛川苹果网络定价权和话语权。期间曾在几个平台创下了连续三个

月零差评的记录，在全网树立了标杆，形成了洛川苹果外界影响力和美誉度。企

业销售额从 2014年的不足 200 万元到 2022年的上亿元，引领全县电商由 2014
年的不足 400万元到 2022 年的 15.13亿，占全县电商的 50%。

一个模式：顶端果业一直坚持“品牌化营销，标准化生产”的经营理念。2018
年我们探索创新出顶端成品果园托管模式，聘请了土肥、园艺、植保专家及 80
名职业经理人开展托管服务。模式把果农和企业都镶嵌在产业链中，让各自在不

同的链条上增强主观能动性，调动积极性，将企业和果农自身的长板做长。经过

五年多的发展，在洛川核心区北五乡镇托管果园近 2万亩，带动 2021户果农年

亩均增收 2000多元，年户均增收 2 万多元，累计增收近 1 个亿。托管户果品品

质得到了质的提升，标准化生产的落实，极大提高了果农种植苹果的信心和积极

性，支撑了企业品牌化营销，也形成了良性的闭环模式。

一个思路：“顶端果业”从创建之初，就持之以恒把产品消费定位在高中端群

体，始终坚持“品牌化营销拉动标准化生产，标准化生产支撑品牌化营销”的经营

理念，运用互联网营销手段，以线上销售为主渠道，以电商大数据倒推产业链、

供应链提升，让果农生产出的好苹果，卖上好价钱，获得好收益。打造全产业链

标准体系，树立行业内标杆，实现洛川苹果搭乘“互联网”漂洋过海，走出国门，

为洛川苹果网络销售助力乡村振兴做出龙头企业表率作用。经过多年探索实践，

形成了具有顶端特色的“八化”生产管理模式。







01
生产管理标准化。公司聘请了资深农资专家，并聘请的 80多名职业经理人（对

经理人解释：经理人是常年在村里和果商之间收购苹果的）组建团队，根据实际

考察果园果树生长的规律，制定土壤培肥、科学施肥、修剪疏花、病虫害防治等

一系列规范标准，提升苹果生产标准水平。



02
投入品绿色化。施肥和植保防护

施肥：从肥料投入概念来说，绿色化就是以这个有机类肥料为主，无机类肥料为

辅，以矿物质调理剂这种分化微量元素为补充。

植保防护：从农药这一块质保防护上来说，以矿物制剂和生物制剂为主，以化学

农药这个为辅，严禁使用这个高毒高残留农药。

03
采前检测无残化。在苹果成熟之后，咱们首先通过采前检查、入库送检、出库自

检的方式，层层筛选，严格把控，并且在入箱时使用法国迈夫 4.0智能选果线，

主要选的是苹果的外在以及内在问题，外在主要是苹果的规格大小、表面瑕疵；

内在主要选的是苹果的霉心病和糖度。苹果不仅要经过一道机选，还要经过三道

的人工挑选，层层把关，最终才会把苹果送往消费者手里。

04
储蔵气调保质化。建设最先进现代化标准化气调库 6000 吨，在零下 2℃的低温

条件下让苹果处于休眠状态，随时保证鲜果固有品质和周年供应，确保果品质量

的高度一致。

05
分选品控数字化。公司自建检测室，根据果品检测内在指标定价收购，实现由品

观向品质提升的转变，三年来累计检测样本达到 5000余份。利用技术托管大数

据中心，为客户提供详实的质量管控参考溯源，实现了每一颗苹果销售质量全程

可追溯，保证了每一颗苹果都来自洛川。

06
对标销售精准化。细分客户群体，打通全网高端渠道。根据不同年龄、不同职业、

不同区域划分消费客户结构人群，根据消费习惯、喜好设计出六个系列 40多款

产品包装，满足不同消费者所需要。目前，全网精准客户达到 100多万，发展年

供装客户 2万多人，企业团购客户 200多家。

07
冷链发运全程化。从出库到分选，从运输到销售，备有多辆冷藏车辆，全程采用

冷链运输，保证鲜果固有品质和周年供应，确保果品质量的高度一致。

08
售后保证追溯化。建立大数据库，一户一册，同时组建 30多人的售前，售中，

售后客服团队，并开发一果一码追溯系统，让每颗苹果都有溯可查，让消费者买

的放心，吃得安心

















当各位领导参观了解完顶端果业整个的顶端果业生产加工、供应链模式以及

企业文化和联农带农案例之后，对于顶端果业的经营模式表示极大地肯定与鼓励。

PART 4

签约仪式

活动最后的高潮就是签约仪式的进行。看中国石油如何为顶端洛川“苹果加

油”？那就在这里祝贺顶端果业和中石油昆仑好客有限公司成功签约 500万斤苹

果。













顶端果业营销经理赵锋还向大家详细介绍了顶端洛川苹果的“特别之处”，顶端洛

川苹果的“先天”和“后天”优势。



01
先天优势

核心园区的地理位置优越：这里位于本地原始森林覆盖区，辖区五乡镇，该地海

拔 1200—1400 之间，昼夜温差更大，糖分积累更高，平均糖分达到 15度以上。

土壤有机质均值高：这里有机耕地开发利用历史不足一百年，经测定土壤有机质

均值在 1.37，明显高于洛川大塬之 1 左右，原壤基质良好，能保证生产优质苹果。

土壤矿物质营养丰盛：洛塬北部地质结构中丰富的砂岩风化物使该地原壤基质中

矿物质营养丰盛，其中尤以硅（gui）、钙两种元素天然蕴含充足，所以所产苹

果更显硬度大，去年采前检测值高达 10.66kg\c ㎡，其营养功能性、耐贮耐运性

更高，货架寿命更长。

气候环境优良：洛川北部塬面窄，沟壑深且宽广，但坡度缓，森林覆盖率达 65%
以上，所以，小气候环境好，空气富氧，温热及降水利用率高，形成土壤涵养性

极好，加之周围无任何工业污染，是天造地设的风水宝地，更是有机、绿色农产

品生产理想用地。

02
后天优势

一是不离优生区

洛川属于苹果种植优生区，顶端洛川苹果在优生区的优生区定位，因为此处海拔

较中片和南塬又高出 100—200m，昼夜温差又大了 2—3 度，真正的天然氧吧。

这一区域土壤开发利用历史才不足百年，从土壤深度、矿物质含量、每每售价，

价格相对大塬高出 0.5—0.8 元/斤，这才是顶端果业托管中心园区选择于此的核

心所在。

二是不离优质果园

所谓优生果园，主要指园子的后天人为管理状况良好，主要有五方面指标：一看

品种是否属富士优系；二看树龄是否老弱；三看树势是否强壮；四看枝组配置是

否得当；五看光路是否通畅（株距行（hang）距合理），只有园貌整齐、树势健

壮、管理基础良好的果园才能成为顶端托管园。

三是不离优秀果农

指学习意识好、发展意识强、执行力到位的果农。事在人为，内因是关键，外因

是条件，只有内外因联动，才能产出高质量好果子，达到好效益。







油助振兴路，致富“幸福果”，此次“中国石油走进洛川“好客秦味”洛川苹果推

介会”的举办是非常圆满的。金秋十月，洛川塬上苹果正红，借此次机会，也希

望更多领导，合作伙伴们，来到洛川，品尝我们美味正宗的洛川苹果。


