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文化观察

“哪吒”出海背后的“中国密码”

新华网 2025-02-14

导言：当哪吒脚踏风火轮登上纽约时报广场大屏，当海外影迷为“申公豹挥鞭”镜头刷屏，这场席卷

银幕的风暴早已超越票房数字本身，在世界电影史上书写了浓墨重彩的一笔。2月 12 日，外交部发言人郭

嘉昆主持例行记者会时回应《哪吒 2》登陆北美时表示，一部部走出国门的中国电影，为中外的交流架起了

新的桥梁，也为世界看中国打开了一个新的窗口。

一、从“哪吒闹海”到“哪吒出海”
回顾《哪吒 2》的票房走势，就是影片中的那句台词“给我，破！”。截至 2 月 13 日晚间，《哪吒 2》总

票房（含点映及预售）突破 100 亿元，已跻身全球动画电影票房榜前三。

根据猫眼专业版最新预测，如果《哪吒 2》最终票房超过 151 亿，将成为全球影史票房第五，动画电影

第一。

该片海外发行方华人影业表示，《哪吒 2》海外表现强劲。据“华人影业”微信公众号，《哪吒 2》北美地

区排片总数突破 700 间，一举打破了近 20 年来国产片华语发行商在北美地区开画影院的排片纪录（不含港

澳台电影），预售票房更是超越了近 20 年华语片首周末票房，以票房黑马之姿强势前进。在澳新地区，排

片总数突破 116间，打破了国产片近 20年来华语发行商在澳新地区开画影院的排片纪录（不含港澳台电影），

并斩获近 20 年华语片澳新地区点映票房冠军。

《哪吒 2》的表现引发外媒持续关注。《好莱坞报道者》评价称，“《哪吒 2》以顶尖动画技术与深刻叙

事重新定义了中国电影工业的高度”。路透社称，《哪吒 2》的爆火印证了中国本土 IP 的强大号召力。《综艺》

杂志特别提到，影片中“传统神话与现代价值观的碰撞”是吸引全球观众的核心，“哪吒反抗命运、挑战规则

的故事，超越了文化边界，传递出普世的人性共鸣。”
华人影业表示，《哪吒 2》在海外不仅普通观众评价高，也让业内人士赞不绝口。好莱坞制片人罗伯特·金

表示，《哪吒 2》是大片级别的动画片，吸引了众多观众，表明近年来中国电影在“讲好故事”方面取得了长

足进步。“哪吒”成功出海的背后，凝聚着中国文化的智慧与力量，也折射出全球文化交流的趋势。我们相信，

在未来的日子里，更多的中国故事将通过各种渠道走向世界，传递出更加丰富的“中国密码”。让我们一起期

待，中国文化在国际舞台上绽放出更加夺目的光彩！
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二、东方叙事的文化共鸣

“我给它打满分！”悉尼当地演员沃伦对影片赞不绝口。“我喜欢这个故事和整部电影的氛围。这真是

太棒了，绝对值得一看。”

在 2025 春节档中国电影满意度调查中，《哪吒 2》以 87.3 分刷新单片满意度纪录。有影评人认为，这

得益于影片精准把握了当下观众群的审美趣味，契合了观众在春节这一重要节日对文化产品的期待，并在

文化内涵的挖掘上独树一帜，将神界仙界的元素与充满世俗烟火气的人间文化相融合。

如导演饺子所言，中国文化走向世界，主要在于作品本身，在于剧本、故事、角色等核心内容，“这些

不是能外包的”。
1905 电影网董事长李玮认为，《哪吒》系列是中国本土神话的当代诠释，哪吒作为中国传统神话中的经典

形象，本身具有极高的认知度，通过重构叙事、创新技术赋予古老神话新活力，它的成功印证了“传统文

化+当代表达+工业化”模式的有效性，“影片最大化地激发和满足了中国观众和用户的好奇心、同情心和同

理心，如果把《哪吒》放在全球化语境中，可以说它‘找到了东方美学与全球叙事的平衡点’，提供了和好莱

坞动画叙事各美其美的文化样本。”

“中国动画电影正在尝试向‘文化共鸣’转型。”李玮认为，文化认同是票房的重要驱动力，《哪吒 2》不仅

延续了对传统神话的创新演绎，更通过贯穿“魔童哪吒”对于自我身份的探索的主线传递“爱”“公平”“正

义”价值观，这既符合中国观众的情感共鸣，也可能引发全球观众对身份、命运议题的普遍思考。

北京邮电大学数字媒体与设计艺术学院副教授高盟认为，《哪吒 2》以独特东方神话故事、“新国风” 美

学和先进动画技术，让世界看到中国文化魅力，提升了中国电影国际影响力，还为中国电影树立标杆，激

励更多创作者挖掘本土文化，以国际化视角打造作品，推动中国电影走向全球市场，参与全球文化交流与

竞争。

三、技术与美学革新：国漫出海的破壁之刃

“这是中国动画的颠覆式震撼。”有外国观众如此评价《哪吒 2》流畅震撼的画面，不少外国网友直呼其

特效画面太炸太燃了。

该片总制片人王竞透露，《哪吒 2》全片镜头数量达到 2400 多个，其中特效镜头就有 1900 多个，在国

产动画中可谓史无前例。作为动画电影，《哪吒 2》在美术上也实现了升级。“如果说《哪吒 1》是一部正常

的三维动画电影，那么《哪吒 2》中包括片头、片尾中的所有的镜头及其美术风格，都进行了升级和创新。”
王竞说。

“影片特效镜头和东方美学设计，视觉冲击力可能吸引非华人群体。”李玮分析。

贵州贵安新区超级计算中心在《哪吒 2》的制作中承担了重要的渲染算力支持工作。贵安新区科创产业

发展有限公司综合部部长彭本黔说，影片以颠覆性的视觉美学，为观众呈现了一场东方奇幻盛宴。影片中

数以亿计的特效粒子、复杂的光影渲染以及细腻的角色表情，对算力与渲染效率提出了极高要求。陈塘关

大战、百妖出动、洪流集群等大场面视效前所未见，想象力惊人，更解锁了龙宫旧址、昆仑山、海底炼狱
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等全新场景，恢宏制作让网友直呼“打破国漫天花板”。
无论《流浪地球》系列还是《哪吒》系列，都大量启用国内的视效制作团队，通过融合前沿科技与传

统美学、精细化的细节设计以及服务于叙事的特效创新，展现了国产动画在工业化与本土化探索中的成熟

姿态。这不仅为国产动画产业留住并培养了一批人才，还能吸引更多优秀人才加入动画产业，吸引更多的

投资，帮助国漫迈向一个新的台阶。

当锁链的金属摩擦声与水墨岩浆的晕染效果交织，当莲藕重生的粒子特效与传统神话意象共振，中国

动画正以“硬核技术+软性文化”书写属于这个时代的银幕史诗。正如导演饺子所言：“每一部作品都要当

作最后一部去创作，机会不能糟蹋。”这场技术与美学的双重革新，或许正是国漫迈向全球的破壁之刃。

四、还有多少待解“密码”
“看哪吒就像看中国动画的逆袭史！”00 后观众小林在社交媒体写下长评。以 2015 年《西游记之大圣

归来》为起点，《大鱼海棠》《哪吒之魔童降世》《姜子牙》《白蛇：缘起》《长安三万里》等优秀动画电影相

继上映，中国动画电影迎来高光时刻。目前的中国电影票房前五中，动画电影占据两席。以导演饺子为代

表的“80 后”“90 后”，已成为中国动画产业的中坚力量。

这不仅仅是一部电影的胜利，更是中国经济发展带动电影工业脱胎换骨的见证。好故事和高票房背后，

是中国电影工业化的飞跃和中国“智造”的崛起。片尾字幕显示，共有 138 家国内动画公司，4000 多位中国

动画人才参与其中，这些公司涵盖了动画制作的各个环节，包括角色设计、场景建模、动画制作、特效处

理、灯光渲染等，共同托举，打造出动画界的“万鳞甲”。
票房成功将吸引更多资本进入动画领域，动画与游戏、VR 等产业的跨界融合趋势将增强。衍生品开发

和 IP 授权模式的逐步成熟，将推动电影从单一票房收入向全产业链盈利模式转型。

2025 年的春天，“小吒儿”这个神话故事中踩着风火轮的少年，正逐一和全球影史票房榜上的“小黄人”“巴
斯光年”“蜘蛛侠”握手，刷新世界影史纪录。

从游戏《黑神话·悟空》到电影《哪吒 2》，对优秀传统文化的深度挖掘与创新表达，让中国文化“圈粉”
全球。 比热度和票房更重要的是，中国电影找到了自己的出海方法论，将传统文化通过重构方式焕新，其

视觉语言的跨文化传播普适性为后续作品的国际化提供了参考路径。

今年是世界电影诞生 130 周年、中国电影诞生 120 周年。《哪吒 2》开年惊艳刷屏，在一路高歌猛进的

票房曲线之余，如何“超越文化边界、传递人性共鸣”是真正实现“出海又闹海”的重要命题。我们需要通过文

化特色与国际视野的有机融合，创新性地讲述中国故事，传递中国声音。

《哪吒 2》的成功，更是人文意义上的成功

九派新闻 2025-02-14

2 月 13 日，伴随着哪吒“给我破”的响亮台词，《哪吒 2》票房如期突破百亿大关，成功跻身全球影史票

房榜第 17 位，标志着中国电影迈入了一个新的里程碑。

仅用 16 天就书写了这一纪录，《哪吒 2》显然是很能“打”的。这份实力，是厚积薄发的结果。无论是电

影中的主角，还是《哪吒 2》的创作团队，都诠释了“我命由我不由天”的真实含义：靠自己，自强不息。

2 月 14 日，中新网一篇报道提及，《哪吒 2》一家幕后制作公司的特效师透露，六秒特效做了十个月。

另一家公司的视效总监则表示，20 年前中国和国外的制作水平差距较大，如今随着技术的进步，中国公司

整体制作能力也在增强，在讲述中国经典故事时，中国公司具有更透彻的理解力，可以做出更贴合导演创

意的画面。

创作上的精益求精，折射的是以《哪吒 2》为代表的中国电影工业的进步。《哪吒 2》的特效镜头数量

远超前作，全由本土团队完成，却取得了前所未有的成功，这就是明证。事实再次说明，不断完善电影工

业化体系，加快技术研发与创新，逐步缩小与好莱坞所代表的国际顶尖水平的差距 ，是中国电影无可绕开

的前进方向。
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此外，《哪吒 2》的成功，还带来这些启示——内容为王，是不变的宗旨。《哪吒 2》在内容品质上的极

致追求、在故事情节上的匠心构筑，给人留下深刻印象。《哪吒 2》展现了经典文化 IP 的现代重塑，传统文

化和现代审美进行了深度结合，“哪吒”形象在人心深处形成了多元化投射，引发了多层面共鸣，这是这部影

片打动人心的关键。《哪吒 2》的创新思维十分突出：对传统神话故事赋予现代价值观、对传统哪吒形象进

行立体化塑造，摆脱单一的“反叛者”形象、构建多层次的叙事结构，等等，表现出积极突破传统叙事框架，

营造全新艺术风格的意识。这对国产神话电影的发展方向，提供了鲜活的案例。

《哪吒 2》的成功，不只是商业意义上的成功，更是人文意义上的成功。正如专家所言，这部电影的成

功不仅体现在票房和周边产品的热销上，更在于它展示了中国传统文化的强大生命力和人文经济的广阔前

景。票房数字固然重要，但传统文化的深度挖掘和人文经济的持续探索才是更为深远的目标。

跳出眼前的视野，中国电影需要回答这样的考问：敢不敢接受世界影迷的审视，有没有走向世界的勇

气？

长期以来，国人期待中国电影能够在国际市场上与世界级 大

片一较高下，中国电影人自当奋发图强、勇担重任。如果仅仅 满

足于国内的票房、国内的赞誉，那么中国电影就难以向更高境 界

迈进，就难以取得更广泛的影响力。

显然，《哪吒 2》给出了铿锵的回答。《哪吒 2》已成功登 陆

海外市场，近日更登上了纽约时代广场的大屏幕，成为中国电 影

和经典文化 IP 稳步出海的标志性事件。令人欣慰的是，近年来， 经

典文化 IP 如《黑神话：悟空》和《哪吒》系列的成功，标志着 中

国故事和中国文化在全球范围内的影响力日益增强。

期待《哪吒 2》在国际市场有更佳的表现力，期待有更多 国

产电影走向世界、走向“巅峰”。

一个被群嘲“废柴”背后的故事

导言：四川大药学出身，毕业后啃老 3 年、失业 6 年，靠“哪吒”彻底改命。饺子的故事，是一个关

于梦想、坚持与逆袭的传奇。他用自己的经历告诉我们，人生没有固定的轨迹，只要心怀梦想，并为之付

出不懈的努力，就一定能够打破命运的枷锁，创造属于自己的辉煌。所以，无论你现在身处何方，无论你

面临着怎样的困境，都不要放弃自己的梦想。因为，真正的强者，不是没有眼泪的人，而是含着眼泪依然

奔跑的人。

5年前，一句我命由我不由天，让大家认识了一个烟熏妆哪吒，也让大家知道了，一个半路出家的青年

导演叫做，饺子。但当时所有人更惊诧的还是，大学是药学专业的他，咋就混进了动漫圈，并且还出手就

是 50 亿票房的“王炸”。
可大众在真的了解完，饺子导演背后的故事后，才发现他现实中的经历，那才真的堪称“王炸”。
饺子，原名杨宇，1980 年出生于四川泸州 ，其父母全都是医生。所以受家庭环境的熏陶，他从小就

对医学知识，有了不少的了解和认知。等到高考填报志愿时，他更是听从家人给出的意见，选报了四川大

学华西药学院。

照理说，华西之名在西南地区的影响力，可想而知。只要他按部就班的读下去，将来指定能有个，体

面且不错的工作和前途。但走进大学读了才两年不到，他的内心就陷入了深深的撕扯之中。他不想学这些
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医药，而无时无刻不在想着动画、动漫制作。

其实，从他还是个孩子时，上海美术电影制片厂的《大闹天宫》《哪吒闹海》，就曾为他种下了动画梦

想的种子。

而初中时，《圣斗士》和《七龙珠》的爆火，更是让他对漫画创作充满向往。哪怕高考过后，虽然遵从

父母意见，选择了药学专业，可他对动画的热爱却始终未熄灭过。直到 2002 年，大三下学期时，他眼见同

学黄雷转行去做了软件，一下子他心中压抑已久的动画梦，彻底爆发了。

瞒着家里人，他悄然放弃坚持了三年的医学，然后开始自学三维动画软件 MAYA，并一头踏入了计算

机动画行业。只不过，当时学习 MAYA 的资源极为的稀缺，他想求教都很难找到门路，没得办法下只能在

实践中边摸索边学习。等到毕业后，药学出身的他，直接换了求职方向，在成都一家三维动画广告公司打

工，尝试接触从创意设计到后期制作的全部流程。

尽管这段经历对他的能力锻炼良多，可广告公司的工作内容实际上限制颇多，很难让他随心所欲的创

作心中的作品。在经过深思熟虑后，饺子最终决定辞职，打算全身心投入到个人作品的创作中。只是他做

出这个决定时，其父亲已经去世，家庭的经济重担，原本应落在他的肩上，可他却坚持选择了，一条充满

未知的道路。

最难的时候，家里只能靠母亲每月几千元的退休金生活。很显然，这个决定引来了周围人的质疑和嘲

讽，就连老邻居们也都议论纷纷，认为他是在不务正业。甚至，都有亲戚当面讥讽，说他是名牌大学生却

窝在家里啃老。只不过，无论外界声音如何嘈杂，他的母亲却始终选择支持他，而这也在无形中成为了，

饺子坚持下去的动力。

辞职后的饺子，将自己关在成都的老宅里，并就此开始了，长达三年半的艰苦创作。这期间，他的生

活极度拮据，有些时候全靠母亲的退休金帮衬，才能勉强维持住生计。为了节省开支，他给自己规定，每

天的伙食费不超过 10 元，哪怕是一箱泡面，也常常要吃半个月。后来，他自嘲那段时间，“过着像空间站

一样的生活”，卧室、厕所、客厅，三点一线，每天工作时长达到了 16 个小时。

生活上苦，创作条件上也同样十分简陋，他买不起正版软件，只能翻烂教程自学盗版 Maya。而没有团

队协助，他就只能一人包揽编剧、分镜、建模、特效等所有工作。在那间狭小的屋子里，无数个日夜他对

着电脑屏幕，一帧一帧地绘制着自己的梦想。终于，经过 1000 多个日夜的努力，2008 年，饺子的第一部

动画短片《打，打个大西瓜》横空出世。

这部时长仅 16 分钟的反战动画，以独特的创意、精美的画面和深刻的内涵，横扫下 30 多个国际奖项，

也让无数网友们惊叹：“中国居然有这种神人！”尽管三年磨一剑大获了成功，可这并没有立马改变他的生

活。当时的国产动画行业正处于寒冬，投资人对动画行业缺乏信心。尽管《打，打个大西瓜》获得了专业

认可，但却依旧没有公司敢用他。

于是乎，饺子的动画梦想，再次陷入了困境。为了能养活自己的动画梦想，他开始四处寻找外包工作。

他给儿童科普片画插画，每张仅能拿到 30 元；替游戏公司做特效，常常赶工到日夜颠倒。甚至于，最窘

迫的时候，哪怕只有 500 元报酬的婚庆视频剪辑工作，他也毫不犹豫地接下过。只不过，在这些艰难的日

子里，他始终都没有忘记自己的初心。

在不断积累经验和打磨作品的过程中，饺子也在努力打破外界对他的偏见。面对 “半路出家” 的质疑，

他将医学课本换成了《动画师生存手册》，每天临摹迪士尼原画 100 张 ，笔记写满了 20 本。他坚信，只要

自己足够努力，就一定能弥补专业上的不足。别人说他没天赋，他就把《大闹天宫》的分镜扒下来，一帧

一帧地画到吐 ，用实际行动证明自己对动画的热爱和执着。

2015 年，《哪吒》立项时，他又遭遇了“国漫必死”的魔咒。投资方认为，哪吒必须是萌系人设，神

话 IP 已经过时，要做就做低幼向的动画。可是饺子却有着自己的坚持，他攥紧拳头，坚定地表示：“中国孩

子不缺乖宝宝，缺的是敢对命运喊‘不’的精神图腾。”他要塑造一个不一样的哪吒，一个敢于反抗命运的哪

吒。

为了终结“五毛特效”的嘲讽，饺子在特效制作上，更是下足了功夫。申公豹变身镜头的毛发特效，

就逼疯了两家外包公司 ，特效师甚至崩溃到辞职。但饺子自己却没有放弃，他把自己关进机房，测试了 178
版毛发渲染参数，调整了 340 次光影角度，连续 48 小时不合眼。最终，那只豹子的每一根毛发，都仿佛

在咆哮，向世人证明：“中国特效不是垃圾！”
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2019 年 7 月 26 日，《哪吒之魔童降世》震撼上映，这部电影宛如一颗璀璨的流星，划破了中国动画电

影的长空。它以独特的叙事风格、精美的画面和深刻的内涵，迅速吸引了观众的目光。影片中，哪吒不再

是传统印象中，那个乖巧的小英雄，而是一个画着烟熏妆、说着打油诗、手插裤腰带、爱跷二郎腿的 “混
世大魔王”。

只不过，在他那玩世不恭的外表下，其实藏着一颗渴望被认可、渴望成为英雄的心。电影中的哪吒，

经历了无数的误解和偏见，被世人视为妖怪，但他却从未放弃，始终坚信 “我命由我不由天” 。这种对命运

的抗争精神，深深触动了观众的内心，引发了强烈的共鸣。

电影上映后，口碑爆棚，票房一路飙升 ，最终以逾 50 亿元票房和 1.4 亿观影人次的成绩，均成为中

国动画电影的一座里程碑，也让饺子这个名字，一夜之间家喻户晓。2025 年春节档，《哪吒之魔童闹海》

重磅回归 ，再次点燃了观众的热情。

随着电影的热映，饺子“啃老”三年的话题，也再次引发了网友的关注。在一次接受采访时，饺子正

面回应了这一话题。他表示，在自己准备自学三维动画的时候，母亲其实对他非常包容，也给予了他极大

的支持。他甚至感慨地说：“哪怕是站在我的角度，我成了父母，我都觉得这点很难做到。”

后语：“中国居然有这样的神人”？恰恰相反！咱中华大地上缺的不是神人，缺的是让神人横空出世的

土壤、空气和阳光。“父母之爱子，则为之计深远”（《战国策·触龙说赵太后》），向伟大的母亲致致！她不

但是在给病人治病，也是给社会供献了一帖药方！

※争鸣：

1.哪吒是扬善惩恶的正面形象，可以延用《大闹天宫》中的造型。这个太魔性，不符合中国传统文化的

审美价值。

2.主要是多年来日漫，欧漫的文化入侵才导致这个魔性哪吒，原来唯美的猴王，哪吒不见了！那才是真

正的中国画！

3.有饺子一样的父母也不一定能培养出饺子一样的孩子，成功是天时地利人和的作用，是不能复制的。

饺子为什么在过去没有成功，人是最复杂的，人生更是无法复制，就是饺子自己也不可能永远成功。所以

就是运气来了就成功了，像饺子父母那样的父母肯定很多，但是为什么只有一个饺子，足以说明关键还是

自己，机会只留给有准备的人。

4.心之所向，力量所在！做一个长期主义者，相信时间的复利！饺子的成功不是普通人能复制的，但他

为梦想坚持的精神值得普世学习！

5.父母对孩子无条件的爱，对孩子的信任、包容、支持、托举才是我最感动的地方！

6.饺子的成功不可复制，他的成功跟现在的国内国际形势等很多因素有关。 跟愚公移山故事一样，精神

可嘉，但实际上，普通人不要模仿。

7.热爱才能创造奇迹，而不是单单为了赚钱。

8.哪吒成功是因为它看似在说神话故事，其实讲的全是现实中的事情。

9.《哪吒》的成功有多方面的因素，不仅仅是父母的包容，敖丙的父王同样的呵护有加，其实质人的成

长从魔妖仙人不断颓变不断斗争不断进步不断升华，而每个人都由魔丸和灵珠组成，早期真气火力不足，
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经历环境打磨历练补足火侯，最后出道，也是儒释道的内在统一。

10.世界就是这样的，总有新的人，而历史上那些真正正义的也会不断“试试”，换掉一个又一个虚假的

正义，哪怕其实永远也到达不了完完全全的正义。

11.哪吒“我命由我不由天”的反抗精神，不仅是对个人命运的抗争，更是对霸权秩序的挑战。这一精神

象征着发展中国家在全球化时代中打破霸权秩序、探索自主道路的觉醒与决心。

12.哪吒这一角色，我们看到了一个非西方视角下的“救世主”形象，他用自己的行动诠释了“命运掌握

在自己手中”的真谛。

13.暌违五年,导演饺子带领团队携哪吒重磅回归,炸起国潮动画的巨浪。人们惊叹于这部电影中恢宏的场

面、精湛的技术、瑰丽的想象。毋庸置疑,上述因素是这部电影成功的重要原因

14.《哪吒之魔童闹海》的票房成功离不开观影者形成的舆论传播和情感讨论空间。“娘从来没在乎过,你

是魔,是仙,娘只知道你是娘的儿”,这样的台词极大地触动观众内心。无条件的爱、亲情纽带、信任与欣赏

等话题的热议推动了电影的传播。


