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1.DPA产品原理

● 投放平台：AD后台
● 关键环节：商品库、推荐算法、创意拼接、广告主用户数据



1.DPA产品原理

● 特殊逻辑：LBS智能定向
● 常规广告地理位置定向？

          广告计划设置定向到某个上具体的地点，投放覆盖该地点的人群；

● DPA动态商品广告 LBS智能定向：

         商品维度提供LBS信息+投放range值，投放覆盖LBS地点+range值内的人群；

         一个计划可以投放N个商品，对应N个不同地理范围人群；



2.DPA产品定位

● 面向多品类广告主（ 如电商、房产、汽车平台、旅游、生活服务等）

● 实现海量商品的自动化推荐 （一个广告计划投放一整个商品库）

● 重定向推广（广告主用户行为数据）

● 拉新利器（利用媒体自有数据深度建模）



3.DPA广告资源

● 头条信息流

● 头条详情页

● 西瓜信息流

● 抖音信息流（1000以内商品，3~10张商品图片）

● 火山信息流



4.DPA产品优势

1.高效：单个计划投放多商品

2.精准：DPA模型算法+头条&广告主自有数据+商品信息

3.直达：Deeplink深度唤起，直达商品页面

4.便捷：抖音图片自动拼接视频



5.DPA合作流程

1.销售发起申请；

2.运营&客户需求对接评估，并开通投放账户；

3.广告主技术开发；

4.商品库对接及数据传输；

5.DPA广告投放；



6.DPA合作流程规范-广告主开发及对接

新接口文档：https://wiki.bytedance.net/pages/viewpage.action?pageId=193418501

数据类型 传输方式 是否必传 注意事项

商品分类数据 API 否 建议上传，分为1、2、3级分类，用于模型商品推荐和投放定向（差异化匹
配文案模板等）
后续XML上传的商品库可自动扫描生成分类信息，无需广告主单独上传

商品数据 XML、API 是 API方式数据实时同步，无行业字段区分，陈旧未及时更新，API接口常规
商品最长有效期为30天（自上传日期起），需要及时更新

XML行业字段分为电商、汽车平台、旅游、生活服务、房产共计五大行业字
段表， XML方式最高频率为每4小时拉取一次，建议使用XML分行业字段表

用户数据 API 否 重定向需要上传用户数据，非重可传可不传
主要内容是行为ID+用户设备号+商品信息

下架商品数据 API 否 API对接的商品库，实际为增量上传模式，历史商品有效期30天（如有特殊
需求，可提交产品运营修改），对于无投放需求的商品需要及时通过下架接
口下架



6.DPA合作流程规范-DPA广告投放

主账户DPA投放功能开通（其他账户通过商品库授权自动开通DPA投放功能）

创建DPA投放组-产品目录

选择商品库（分类）

结合创意模板设置创意

详细流程见DPA广告主操作手册



7.DPA优化方法论--商品库维度



7.DPA优化方法论—创意维度

背景图+商品信息组件
【商品名称/品牌（name字段）+价格/促销
（price字段）】

背景图+商品图+商品信息组件
【商品名称/品牌（name字段）+价格/促销
（price字段）】

商品图直接拼接（头条侧后台配置）
【无组件显示】



7.DPA优化方法论--创意及流量

创意优化：

● 实验原生图：

             测试xx%流量无拼图/高斯模糊模式，预计CTR提升20%~40%；

● 文案创意更新：

            及时更新文案信息；

            应用商品维度动态词包；

            测试程序化创意标题

流量策略：

● 提升出价（对标应用下载类）

● 新流量位置测试：

            重点尝试抖音信息流  （精选商品库 1000以内，系统生成幻灯片视频素材）

● 深度调起（安卓端）→提升转化效率



Thanks


