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01
移动互联网行业趋势洞察



全网用户规模突破12亿大关，流量增长进入平稳期
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月活跃用户规模（亿） 同比增长率

2020-2023年 中国移动互联网 月活跃用户规模变化情况

2023年仍处于
稳步增长

2020年1-12月增长1,971万 2021年1-12月增长1,510万 2022年1-12月增长2913万

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：2022年1-12月全网活跃用户增长规模 = 2022年12月全网活跃用户规模 - 2021年12月全网活跃用户规模，其他年份全网活跃用户规模增长同理。
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银发人群（51岁及以上）加速“触网”，成为移动互联网市场重要增长点；新线城市仍
是移动互联网重要流量池，同时发达城市活跃度进一步提升

2022年5月 VS 2023年5月 中国移动互联网用户画像变迁
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Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月
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+1.7pp

3.2pp

2.8pp

2.0pp

新线城市
占比超五成

发达城市用户占比进一步提升银发人群全网渗透加深女性撑起半边天，已婚人群占比上升

城
市
等
级

注：【新线城市】指三线及以下城市。



用户使用行为持续深化，注意力进一步向短视频平台集中
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短视频占据用户日常三成时间用户移动互联网使用行为加深
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2023年5月 VS 2022年5月 全网用户月使用时长分布

+0.5pp

注：全网月使用时长占比=指定行业月使用时长/全网月使用时长。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月
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短视频内容正强力拼接起用户碎片时光，成为用户数字生活的“重要场所”

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：短视频行业全网渗透率=短视频行业活跃用户规模/全网活跃用户规模。

短视频行业用户粘性上升短视频行业渗透率同比增加2.7个百分点短视频用户快速增长，增速3倍于大盘

短视频用户月人均使用次数变化（次）

短视频行业用户规模变化（亿） 短视频行业全网渗透率变化

+2.2%
+5.9%

短视频用户月人均使用时长变化（小时）
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智能推荐算法加持流量优势，短视频广告从“入眼”到“入心”，成为广告主TOP1
投放媒介

Source：QuestMobile AD INSIGHT 广告洞察数据库 2023年5月

注：中国互联网广告收入参照公开财报广告收入数据，结合QuestMobile AD INSIGHT广告洞察数据库进行估算。互联网广告未包含：1）联运等渠道合作费用（即应用商店内广告）；2）
游戏内广告、音频内广告；3）扣除广告收入中含佣金的部分。

短视频是广告主在移动端TOP1 投放媒介移动互联网广告将近9成市场份额

中国互联网广告市场规模及移动端广告占比
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2023年5月 中国移动互联网广告收入占比 TOP5媒介行业
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快手广告收入排名前5，并跻身短视频赛道“第二把交椅”

Source：QuestMobile AD INSIGHT 广告洞察数据库 2023年5月
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2023年5月 移动端广告收入占比 TOP5媒介 2023年5月 短视频媒介 收入来源占比TOP10行业

网络购物与美妆护理为短视频媒介重要广告投放行业快手移动端广告收入排名第四，短视频赛道排名第二

注：以上TOP5APP媒介广告收入均为主版收入



独特的商业氛围以及庞大的用户体量使广告主持续加码快手站内投放成为必然趋势

Source：QuestMobile AD INSIGHT 广告洞察数据库 2023年5月

2023年5月 各行业代表品牌 快手移动端内广告投放费用 同比变化

注：2023年5月广告投放同比增长率=2023年5月指定品牌快手广告投放费用/2022年5月指定品牌快手广告投放费用 - 1。

日用消费品 数码家电 女性服饰 美容机构 本地生活 医疗健康

唯品会 新氧医美 饿了么 京东健康京东宝洁

+ 74.3% + 225.5% + 51.5% + 210.2% + 271.6% + 70.5%



02
快手流量变化及整体用户画像



存量用户的良好经营以及新生力量的不断吸纳，快手与抖音的用户重合率趋于下降，
平台差异化特色愈发凸显

主站【高粘性用户】
重合规模及占快手主站的比例
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Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、高粘性用户，指一个月内至少满足7天活跃于指定APP的用户；2、高频用户，指对指定APP日使用次数至少6次的用户；3、重合率，特定人群重合用户规模占快手主站/快手极速
版的比例。

下降3.9pp 下降6.3pp 下降3.5pp

VS VS VS



主站、极速版同比实现两位数增长，并在短视频赛道内处于强势水平
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2023年5月 短视频行业 活跃用户规模 TOP5APP 同比增长率

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：活跃用户规模，指在统计周期内，启动过该APP的用户数。



单次使用时长更长，意味着更多被曝光的可能
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快手主站 人均单次使用时长=8.2分钟，是抖音的1.15倍
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2023年5月 快手极速版用户 平均单日使用次数分布

快手极速版 人均单次使用时长=10.0分钟，是抖音的1.12倍

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月
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0.54

0.29 0.28
0.36 0.33

0.44

0.70

0.44
0.48

0.31 

0.21 
0.25 

0.31 
0.26 

0.33 
0.39 

0.33 0.36 

0.0

0.4

0.8

1.2

2022-01 2022-03 2022-05 2022-07 2022-09 2022-11 2023-01 2023-03 2023-05

快手主站 快手极速 TOP5短视频APP均值

持续的“流量造血”能力，让快手生态始终充满“烟火气”

快手 VS TOP5短视频
月均新安装活跃用户规模变化

单位：亿

注：1、新安装用户，指在统计周期内，发生过主动新安装行为的用户数，不包含升级行为；2、新安装活跃用户，指在统计周期内，安装后并启动过该App的用户数； 3、TOP5短视频指
2023年5月活跃用户规模TOP5APP，如抖音、西瓜视频等。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

单位：亿

快手 VS TOP5短视频
月均新安装用户规模变化



整体用户画像方面，年轻用户、中坚力量、银发人群“海纳百川”

男性用户较去年增加0.6个百分点 未婚人群占比高于头部短视频玩家 年轻用户与31-50岁“中坚力量”凸显

性别分布 婚姻分布 年龄段分布
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Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

注：TOP5短视频包含抖音、西瓜视频等。
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男性占比+0.6pp

2023年5月 快手主站用户画像（1/2）



近7成用户月线上消费能力过千元

三线及以下城市“稳扎稳打”，包容“每一种人生”
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Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

三线及以下城市用户覆盖更高 使用5000元以上高端机比例高于行业均值

线上消费能力分布 终端价格分布城市等级分布
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注：TOP5短视频包含抖音、西瓜视频等。

2023年5月 快手主站用户画像（2/2）



包容的背后是用户信任的积累和沉淀；快手所构建的极具活力、信任的社区氛围让用
户需求得到健康、可持续的满足

整体用户

重度用户

留存用户

品牌拥趸者

日使用时长10分钟以上占比

71.3%

5月活跃用户7天留存率

79.0%

社区氛围正面评价占比

61.9%

快手用户分层模型

注：1、社区氛围评论内容来源于终端商店快手APP的2023年1-5月评论内容；2、社区氛围正面评价占比=正面评价内容数/总评价内容数。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

典型社区氛围评价

记录生活
生活伴侣

我在快手认识了好多朋友，我的

同学也都有用快手，总之体验感

不错

04结识新朋友
社交平台

挣钱娱乐
两不误

快乐是大众的舞台，在这里不会

埋没你的才能，快手真的能拥抱

美一种生活

05才艺展示
大众舞台

更便捷的
生活体验

快手的老用户。感谢快手在这里

面学习到很多知识。也感受到很

多乐趣

06开阔眼界
提升自我

快手是我的陪伴，因为有了快手

我的生活才有乐趣。里面的内容

丰富多彩正能量，让人爱不释手，

是别的音视频所不具备的体验

01

我坚持用了一年多了！可以挣钱！

可以娱乐！真的太完美了！！如

果每天金币有太完美了！完美的

快手，爱你哟么么哒

02

这些年来感谢快手给我帯来快乐！

还认识了不少朋友，购物也更方

便了，快手上可以吃、喝、玩、

乐、行样样都行👍👍👍

03

50.6%



03
快手细分人群价值研究



四大人群，让生态更多元四大人群



新
线
城
市

2.83亿 新线城市用户

覆盖全网44.3% 的新线城市用户

使用粘性更高，对快手呈现出高度依赖

用快手连接世界，不断丰富见识，成为更好的自己

努力向前的力量

对潮流事物、新鲜事物时刻保持敏锐和热度

注：1、以上仅统计快手主站数据；2、【新线城市】指三线及以下城市。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月



36.9%

44.3%

快手新线城市全网渗透率

2022-05

2023-05

17.7%

11.5%

-2.3%
-4.4% -5.2%

快手极速版 快手主站 西瓜视频 抖音主站 抖音极速版

新线城市用户覆盖度持续提升，进一步稳固快手在新线城市的“基本盘”

2023年5月 TOP5短视频【新线城市】用户规模同比增长率

快手新线城市用户全网渗透率提升7.4个百分点 TOP5短视频中，仅快手实现新线城市的人群增长

2023年5月 【快手-新线城市】用户全网渗透率及同比表现

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、快手新线城市全网渗透率=快手新线城市活跃用户规模/全网新线城市活跃用户规模；2、【快手-新线城市】指快手三线及以下城市。

+7.4pp

快手新线城市用户

58.8%

快手整体用户

VS



64.1%

35.9%
已婚

未婚
49.5%50.5%

女

男

新线城市中，年轻用户与31-50岁的中坚用户居多，已婚人群占比超六成

2023年5月【快手-新线城市人群】用户画像

性别分布

年龄分布

婚姻分布

终端价格分布

VS 2022年5月

已婚占比+4.0pp

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

注：1、【快手-新线城市】指快手三线及以下城市；2、TOP5短视频包含抖音、西瓜视频等。

VS 2022年5月

女性占比+0.4pp

29.1%

9.1% 10.1% 11.1% 6.6% 5.8%

28.1%

24岁及以下 25-30岁 31-35岁 36-40岁 41-45岁 46-50岁 51岁及以上
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

+5.7pp

快手=33.7%

5.1%

35.1% 31.6%

13.8% 14.4%

1-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000-4999元 5000元以上
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

+3.0pp

快手=38.2%



使用行为上来看，“你来我往”，互为人间，市井文化造就独一无二的快手新线城市

23.3 

24.1 

月人均使用时长（小时） 月人均使用次数(次）

23.3 

24.4 

169.7 

173.4 

140.2 

144.9 

快手主站

快手极速版

+0.8小时 +3.7次

+1.1小时 +4.7次

2023年5月【快手-新线城市用户】快手APP使用粘性

快手主站

快手极速版

快手用户 快手-新线城市用户

注：【快手-新线城市】指快手三线及以下城市。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月



103.2 
102.0 102.0 101.9 101.4 101.0 101.0 100.8 100.8 100.3 100.0 

房产家居 科技科普 汽车 金融财经 运动健身 旅游 才艺达人 教育 二次元 音乐舞蹈 健康
95

100

105

从娱乐到生活，他们用快手连接世界，持续优化自己的坐标系，为自己、为家庭、为
孩子

装修

房产

家居好物

2023年5月 【快手-新线城市用户】 TGI≥100 内容浏览偏好

科普

涨知识

智能

汽车知识

汽车好物

汽车安全

财经

社会百态

商业思维

自律

好身材

正能量

大自然

摄影

vlog

传统

挑战

手工

家庭教育

儿童教育

安全教育

动漫

漫画

脑洞

中国舞

快乐

课堂随拍

健康科普

医学科普

涨知识

与家庭生活息息相关 与个人提升息息相关

注：1、【快手-新线城市】指快手三线及以下城市；2、TGI = 指定人群某个标签属性的月活跃占比 / 全网具有该标签属性的月活跃占比 * 100。

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月



小鹏

快手渗
透率

潮流
服饰
品牌

新能源
汽车
品牌

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、【快手-新线城市】指快手三线及以下城市； 2、以品牌相关的小程序圈定用户规模；3、品牌新线城市用户快手渗透率 = 某指定品牌的新线城市用户规模 / 该品牌用户中的新线
城市用户规模。

2023年5月 潮流服饰品牌
新线城市用户 快手渗透率

2023年5月 新能源汽车品牌
新线城市用户 快手渗透率

同时，他们也有着开放的价值观，追逐潮流、愿意对新事物保持无限续航

阿迪达斯

耐克

渗透率
变化

7.0pp

1.7pp

蔚来

理想

渗透率
变化

11.5pp

4.7pp

6.5pp

2022年5月

16.1%

19.4%

14.8%

16.3%

2023年5月

27.6%

24.1%

21.3%

18.3% 2.0pp

李宁

2022年5月

11.3%

13.7%

9.9%

2023年5月

18.3%

15.4%

16.3% 6.4pp

特斯拉



女
性
用
户

2.19亿 快手女性用户

覆盖全网36.5%的女性

覆盖不同人生阶段，年轻女性占比最高

柔软但坚强，在家庭、工作中努力成为闪闪放光的自己

不被束缚的力量

日常烟火生活中的决策者，也是高端美妆消费者

注：以上仅统计快手主站数据。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月



快手女性用户

45.6%

快手整体用户

快手在女性用户间强势增长，“她”力量不断涌现

快手女性人群全网渗透率提升5.4个百分点

2023年5月 【快手-女性】用户全网渗透率及同比表现

31.1%

36.5%

快手女性全网渗透率

2022-05

2023-05

+5.4pp

快手女性人群增长亮眼

26.4%
20.6%

9.6%
6.2% 4.8%

快手极速版 快手主站 西瓜视频 抖音主站 抖音极速版

2023年5月 TOP5短视频【女性人群】用户规模同比增长率

注：快手女性全网渗透率=快手女性活跃用户规模/全网女性活跃用户规模。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

VS



她们在不同人生阶段花开绽放，其中年轻女性用户占比最高

5.0%

23.1%

43.1%

20.5%
8.4%

1-299元 300-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000元以上
0%

30%

60%

快手

2023年5月 【快手-女性人群】用户画像

年龄分布

城市等级分布

线上消费能力

终端价格分布

33.3%

9.5% 10.1% 11.0%
4.8% 4.9%

26.4%

24岁及以下 25-30岁 31-35岁 36-40岁 41-45岁 46-50岁 51岁及以上
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

快手=42.8% 快手=30.8%

4.9%

35.7% 32.5%

14.1% 12.8%

1-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000-4999元 5000元以上
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

+1.9pp

4.1%
12.3%

20.7% 24.7% 19.9% 18.1%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线及以下城市
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

+0.8pp +1.1pp +4.4pp

注：TOP5短视频包含抖音、西瓜视频等。

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月



107.1 
104.8 

102.9 102.2 101.9 101.3 101.2 100.6 100.6 100.4 100.3 100.2 100.0 

美妆 才艺达人 时尚穿搭 母婴 亲子萌娃 二次元 健康 搞笑 音乐舞蹈 旅游 创业职场 运动健身 教育
95

100

105

110

她们把快手装进生活，在工作、家庭中解锁独属自己的身份标签

提亮肤色

2023年5月 【快手-女性人群】 TGI≥100 内容浏览偏好

正能量才艺

花式才艺秀

快乐

连衣裙

显瘦穿搭

减龄穿搭

育婴知识

哄娃神器

婴儿床

花式带娃

亲子互动

童言童语

漫画解说

美依礼芽

动漫

月经健康

乳腺健康

医学科普

搞笑日常

行为艺术

反转

劲爆热舞

气质女神

热门舞蹈

逛吃逛喝

感受自然

特种兵旅游

面试

女性创业

职场正能量

减脂

瑜伽

居家健身

亲子教育

父母课堂

高情商教育

淡化皱纹

夏日变美

悦己 家庭 工作

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

注：TGI = 指定人群某个标签属性的月活跃占比 / 全网具有该标签属性的月活跃占比 * 100。



她们既是高端美妆消费者，也是烟火生活中的决策者

巴黎欧莱雅

雅诗兰黛

兰蔻

海蓝之谜

快手渗
透率

国际
高端
美妆

乳品
奶粉
品牌

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、以品牌相关的小程序圈定用户规模；2、品牌女性用户快手渗透率 = 某指定品牌的快手女性用户规模 / 该品牌用户中的女性用户规模。

2023年5月 国际高端美妆品牌
女性人群 快手渗透率

2023年5月 乳品奶粉品牌
女性人群 快手渗透率

渗透率
变化

12.5pp

6.2pp

5.7pp

2022年5月

14.5%

16.9%

12.7%

10.3%

2023年5月

27.0%

23.1%

18.4%

14.5% 4.2pp

伊利

渗透率
变化

13.7pp

蒙牛 1.8pp

飞鹤

2022年5月

53.1%

45.5%

43.0%

2023年5月

66.8%

47.3%

64.6% 21.6pp



中
坚
力
量

1.69亿 中坚力量用户

覆盖全网35.2% 的31-50岁人群

逐步向发达城市“靠拢”，具备一定的消费能力

追求品质生活的最优解

品质生活先行者

具备奢侈品消费能力，也更渴望提升奢侈品的鉴赏力

注：1、以上仅统计快手主站数据；2、【中坚力量】指31-50岁的用户。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月



30.7%

35.2%

快手中坚力量全网渗透率

2022-05

2023-05

快手中坚力量持续扩容，同比增速领跑短视频赛道头部玩家

快手中坚力量用户全网渗透率提升4.5个百分点 快手中坚力量同比增速更强劲

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、快手中坚力量全网渗透率=快手中坚力量活跃用户规模/全网中坚力量活跃用户规模； 2、【快手-中坚力量】指快手31-50岁用户。

21.1%

13.4%

3.9%

-3.4% -5.1%

快手极速版 快手主站 抖音主站 西瓜视频 抖音极速版

2023年5月 TOP5短视频【中坚力量】用户规模同比增长率2023年5月 【快手-中坚力量】用户全网渗透率及同比表现

+4.5pp

快手中坚用户

35.2%

快手整体用户

VS



5.9%
15.0%

21.9% 23.9%
18.2% 15.2%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线及以下城市
0%

30%

60%

快手

60.2%

39.8%

男 女

90.3%

9.7%

已婚 未婚

结构上来看，中坚人群逐步往发达城市“蔓延”，消费力凸显，其中不乏高端机使用者

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

同比+3.3pp 同比+2.9pp同比+0.2pp

2.4%

19.9%

45.4%

22.1%

10.2%

1-299元 300-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000元以上
0%

30%

60% 快手

2023年5月 【快手-中坚力量】用户画像

同比+1.4pp 同比+1.0pp

注：1、【快手-中坚力量】指快手31-50岁用户；2、TOP5短视频包含抖音、西瓜视频等。

性别、婚姻分布

城市等级分布

线上消费能力

终端价格分布

6.0%

31.3% 29.6%

14.9% 18.2%

1-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000-4999元 5000元以上
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

+2.8pp



106.2 105.4 104.7 104.3 
103.1 103.0 102.4 102.3 101.9 101.7 101.1 100.9 100.7 100.6 100.5 100.2 100.1 100.0 

房产家居 金融财经 科技科普 汽车 运动健身 旅游 教育 才艺达人 健康 创业职场 亲子萌娃 摄影 音乐舞蹈 搞笑 母婴 时尚穿搭 美食 宠物萌宠
95

100

105

110

2023年5月 【快手-中坚力量】TGI≥100 内容浏览偏好

装修改造

家居好物

房产知识

商业思维

资产配置

股市财经

数码科技

黑科技

涨知识

新车

汽车好物

汽车维修

有氧运动

全民健身

居家轻运动

五一旅游

泰国旅游

治愈系风景

家庭教育

安全教育

中式教育

口技配音

杂技

毛笔字

食疗养生

男性健康

中医养生

职场干货

面试

轻资产创业

萌娃日常

爸爸带娃

日常晒娃

摄影技巧

创意摄影

手机摄影

怀旧经典

随性慢摇

课堂随拍

家庭搞笑

搞笑视频

办公室搞笑

母婴好物

辅食工具

育儿好物

国潮服饰

多巴胺穿搭

休闲穿搭

治愈系美食

奇葩美食

淄博烧烤

家庭养宠

宠物店

宠物医生

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

注： 1、【快手-中坚力量】指快手31-50岁用户；2、TGI = 指定人群某个标签属性的月活跃占比 / 全网具有该标签属性的月活跃占比 * 100。

品质生活表现

他们注重寻找品质生活的最优解，向往更宽阔的职场空间和更高自由度的生活



45.5%

他们不仅具备奢侈品消费能力，同时也乐意花时间了解品牌背后的故事及独有的意义

奢侈品内容在快手站内传播表现“后来者居上”快手中坚力量展现不俗消费实力

粉丝数
245.0万

2022年入驻快手

2023年 3-5月 #LV女装秀

2023年 3-5月 #LV女装秀

内容数：33条

内容数：33条

注：1、【快手-中坚力量】指快手31-50岁用户；2、奢侈品品牌私域用户为品牌APP、小程序活跃用户；3、快手-奢侈品品牌私域用户指快手APP活跃用户与奢侈品品牌私域用户的重合；
4、快手-中坚力量奢侈品品牌私域用户占比 = 快手中坚力量奢侈品品牌私域用户规模 / 快手整体奢侈品品牌私域用户规模。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

粉丝数
268.3万

2020年入驻抖音

圣
罗
兰

迪
奥

阿
玛
尼

路
易
威
登

华
伦
天
奴

爱
马
仕

普
拉
达

古
驰

蔻
驰

万
国

欧
米
茄

斯
沃
琪

蒂
芙
尼

卡
地
亚

梵
克
雅
宝

宝
格
丽

香
奈
儿

浪
琴

同比增长

55.5%
2023年5月

【快手中坚力量-奢侈品品牌私域用户】
vs 

【快手-奢侈品品牌私域用户】 篇均播放量：240.8万次

篇均播放量：154.9万次



银
发
人
群

1.14亿 快手银发人群

覆盖全网35.4%的银发人群

互联网行为深化，消费潜力随着社交场景网络化逐步凸显

对健康的投资，远不止保健品，追求身与心的健康

银发不逊青丝，内容消费年轻化

活出体面的第二人生

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、以上仅统计快手主站数据；2、【银发人群】指51岁及以上用户。



银发人群成为短视频赛道重要增长点，其中快手银发族增速最为优异

银发人群在各头部玩家中增长凸显，快手增速TOP1

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、快手银发人群全网渗透率=快手银发人群活跃用户规模/全网银发人群活跃用户规模；2、【快手-银发人群】指快手51岁及以上用户。

54.2%

37.4%
31.0%

19.3% 17.4%

快手主站 快手极速版 西瓜视频 抖音极速版 抖音主站

2023年5月 TOP5短视频【银发人群】规模同比增长率

26.2%

35.4%

快手银发人群全网渗透率

2022-05

2023-05

2023年5月 【快手-银发人群】用户全网渗透率及同比表现

+9.2pp

快手银发人群全网渗透率提升9.2个百分点

快手银发人群

23.7%

快手整体用户

VS



性别分布

12.7%

43.4%
33.5%

7.5% 2.8%

1-299元 300-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000元以上
0%

30%

60%
快手

4.9%

37.3% 32.9%

11.8% 13.1%

1-999元 1000-1999元 2000-2999元 3000-4999元 5000元以上
0%

30%

60%

快手 TOP5短视频

快手银发人群消费潜力随社交场景网络化逐步凸显

2023年5月 【快手-银发人群】画像

51.0%49.0%

女 男

VS 2022年5月

女性占比+1.6pp

Source：QuestMobile GROWTH 用户画像标签数据库 2023年5月

同比+4.6pp

同比+2.1pp 同比+0.7pp

注：1、【快手-银发人群】指快手51岁及以上用户； 2、TOP5短视频包含抖音、西瓜视频等。

线上消费能力

终端价格分布城市等级分布

4.3%
10.9%

19.9% 24.7% 20.8% 19.5%

一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线及以下城市
0%

30%

60%

快手

同比+2.3pp 同比+2.4pp 同比+1.7pp

同比+0.2pp 同比+0.2pp



他们有着比全网银发族更活跃、更高频的触媒行为，沉浸于线上“冲浪”

全网月人均使用次数对比（次数）

2023年5月 【快手-银发人群】 VS 【全网-银发人群】互联网行为

2,473.1 

3,037.4 

全网银发人群 快手银发人群
0

2,000

4,000
+564.3次
+22.8%

全网月人均使用时长对比（小时）

132.3 

173.6 

全网银发人群 快手银发人群
0

60

120

180
+41.3小时
+31.2%

注：【快手-银发人群】指快手51岁及以上用户，【全网-银发人群】指全网51岁及以上用户。

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月



对于健康的投资，远不止保健品，他们有自己的态度去追求身心的健康

美食

73.0%

健康

70.6%

2023年5月 【快手-银发人群】 内容浏览偏好

宠物萌宠

63.5%

时尚穿搭

61.3%

旅游

55.5%

减脂 和牛 猪肚鸡

梭子蟹 凉皮机 丈母娘的酱

鱼油 护肝片 黑芝麻丸

维生素E 益生菌 除螨健康被

奶牛猫 金毛 斗牛犬

猫咪吃饭 流浪动物 超远程赛鸽

气质女人 逆龄 中高端女装

服装布料 厂家货源 休闲穿搭

云端旅游 淄博烧烤 冲浪

特种兵旅游 滑雪 帆船

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年5月

注：【快手-银发人群】指快手51岁及以上用户。



04
快手圈层用户价值研究



六大圈层 六大圈层，让共情有话题



11,535.5万
同比71.7%

运动兴趣圈层

2023年5月 快手六大兴趣圈层 核心用户规模及同比变化

逐步走向垂直化、规模化的快手圈层蕴含的商业价值成为品牌从入圈到破圈、实现长
效经营的有效场域

6,410.5万
同比128.6%

电竞兴趣圈层

2,618.9万
同比170.9%

二次元兴趣圈层

1,287.6万
同比177.1%

传统文化兴趣圈层

933.6万
同比1,097.1%

奢侈品兴趣圈层

505.7万
同比38.7%

国潮兴趣圈层

注：兴趣圈层核心用户为在快手站内月浏览超过20篇及以上指定内容的用户。

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年5月



庞大的内容消费数据背后是品牌实现群体扩容的机会点，尤其面对多变又模糊的年轻
群体

注：兴趣圈层用户，指在快手站内浏览过某类圈层相关内容的用户。其中：泛兴趣指至少浏览过1篇相关内容，浅层兴趣指浏览过2篇及以上相关内容，中度兴趣指浏览篇数超过该类内容
平均浏览数，重度兴趣指浏览过20篇及以上相关内容。

Source：QuestMobile NEW MEDIA 新媒体数据库 2023年5月

电竞兴趣圈层运动兴趣圈层 二次元兴趣圈层

27,288.2万

25,950.8万

13,807.9万

11,535.5万

23,015.5万

21,588.5万

9,298.3万

6,410.5万

12,797.9万

11,761.0万

4,888.8万

2,618.9万

泛兴趣用户

浅层兴趣用户

中度兴趣用户

重度兴趣用户

2023年5月 快手兴趣圈层用户 【4 -Ⅰ兴趣分层】模型

95.1%

50.6%

42.3%

93.8%

40.4%

27.9%

91.9%

38.2%

20.5%



快手渗
透率

零食
品牌

饮料
品牌

Source：QuestMobile TRUTH 中国移动互联网数据库 2023年5月

注：1、以品牌相关的小程序圈定用户规模；2、年轻人群指30岁以下人群；3、品牌年轻人群快手渗透率 = 某指定品牌在快手的年轻用户规模 / 该品牌用户中的年轻用户规模。

2023年5月 零食品牌
年轻人群 快手渗透率

2023年5月 饮料品牌
年轻人群 快手渗透率

他们既是国民品牌消费者，也是新锐品牌追随者，多元的选择彰显快手年轻人不同的
价值主张

元气森林

健力宝

百事可乐

渗透率
变化

11.9pp

2.8pp

10.8pp

2022年5月

29.7%

27.8%

18.0%

13.2%

2023年5月

41.6%

30.6%

28.8%

16.9% 3.7pp

统一

来伊份

玛氏箭牌

三只松鼠

渗透率
变化

13.9pp

7.8pp

4.9pp

2022年5月

23.6%

11.8%

8.7%

8.0%

2023年5月

37.5%

19.6%

13.6%

10.1% 2.1pp

良品铺子
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