
平台型企业 合伙人机制

项目说明（简版）

专注农副食品安全健康的垂直电商平台



一、农副产品流通渠道现状
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二、农产品流通领域现象



批发商 包园、包场

廉价劳动力

=

果农 菜农 牧民 渔夫

1、农民传统“被采购”方式



城市大商超、电商平台

批发商 包园、包场

普通
产品

高品质
产品

零售商 细分 品质

标准农产品 非标准 农产品

消费者 高消费

2、农产品传统销售方式



3、消费者痛点

催熟剂

膨大剂

甜蜜素

钱没少花，“吃”堆垃圾



三、细分市场 的 庞大商机



消费者需要什么样的农副产品？

A类

B类

C类



全国人口约14亿
目标客群人口总占比28.6%

约4亿人

B类

  中收入家庭（中产阶层）     家庭平均月收入为    1.3万元- 6.6万元

  低收入家庭（小康阶层）     家庭平均月收入为   0.66万元- 1.3万元

  高收入家庭（中产阶层）     家庭平均月收入为    6.6万元-16.6万元
B类



B类

5 核心诉求
口感

4 第四因素
便捷

3 第三因素
品相

2 第二因素
健康

1 第一因素
安全

价格因素 不在前五大考虑范围



目标

客群

高标准（安全）

高效率（健康） 

订单生产（专属） 



高标准 高效率 高口感 

农民高卖价 生鲜时效性 食品高品质

订单生产 

消费低价格④

① ② ③

商业逻辑示意图



订单归集 

8：00截止 

统一采摘 

9：00开始 
采摘人力/机械实时调配

统一包装 

10：00开始 

统一采摘标准

统一发货 

11：00开始 

抵达货源地机场 

12：00截止 

统一包装标准

统一物流标准

抵达订单城市机场 

15：00截止 
物流大数据实时调度

各区县配送车辆分拨起运（先远后近）

抵达区县分拨点 

18：00截止 

异地区县大数据运力调拨
（准时集聚异地机场）

统一支线物流标准 

区县“美丽乡村万里行”
志愿者集聚

配送到家 

19：00截止 

区县“美丽乡村万里行”
志愿者配送到位

①

②

③

④

⑤

⑥

⑦
⑧

24小时流通执行示意图

惊艳
10小时



平台型企业 合伙人机制

覆盖全国的质量安全监控体系 
31    个省级       监控中心

337   个市级       监控中心

2868  个区县级     监控中心


