
一线 APP 地推人员的心得分享 

 

一、地推容易存在的问题 

 

 现在许多针对地域开发的 APP，用户群只集中在特定的区域，线上渠道转化率低、成

本高、受众不符等因素，使得这类 APP 开发商集中火力在线下推广上。地推是一种可以让

APP 开发商直面受众的推广方式，而且转化率相较于其他线下推广方式更高，今天就和大

家分享一下地推存在的问题和解决方案。 

 

 
 

 最常见的地推形式是在人流较为集中的地方，摆个摊子，摊位上摆些水杯、饮料、公

仔等礼品，3-5 个人分工，你举牌子我派传单他喊口号“扫二维码下 APP，礼品免费送给

你！”。 

 

常规方式最常见的三大问题： 

 

1、推广场地选址 

 

 人流量大是必须的，除此以外，最重要的是看 APP 目标受众，做外卖 APP 的到工厂去

做推广不太合适吧。还有场地入驻，尤其是想在校园做地推，走正规渠道是很难进驻的，

而且费用很高，这里给些小贴士，想做校园推广要多和里面的社团打交道，没事儿请吃个

饭多联络联络感情，社团做活动的时候给赞助些礼品，到时候想要进驻就相对容易了。 

 

2、人力成本 

 

 线下活动大多数在周末或者节假日进行，工资一般都是平时的 2-3 倍，要想降低成本

还要提升效果，选人很重要，这里给个小建议，可以选择兼职学生，年轻帅气的男同学，

美丽动人的女同学。 

 



3、送出去的礼品和 APP 激活量不成正比 

 

 要想拿到礼品，得先完成任务，现在最流行的做法就是扫二维码下载 APP 或者关注微

信后再进行二次推广，但是这种做法需要一个客观条件——网络，而且是通畅的网络。 

 

 虽然现在大多数人都有移动网络，而且还有覆盖的免费 WiFi，但是在一些发展程度相

对较慢的城市，网络条件还是一般，这种情况需要自备随身 WiFi 热点，另外还可以使用专

门安装 APP 的工具，我最常用的是闪刷机器人，通过连接 USB 的方式直接往手机安装 APP。

随身 WiFi 热点和闪刷机器人已经成为我做地推必备的神器。 

 

二、一个线下 APP 推广的成功案例 

 

 某团购 APP 在广州天河区龙口西风味美食街做过一次地推活动，活动成本大致是这样

的：活动礼品单价 4元，活动目标 APP 下载量 800 人，奖品成本是 3200 元，易拉宝、传单

等宣传物料约 150 元，推广人员为公司内部人员不需要费用，共计 3350 元，另外，他们还

做了什么？ 

 

1、跨界合作 

 

 

 

 该团购 APP 在活动中，还联合了打车 APP、摄影美化 APP、美食网站以及活动周边商户

合作。这些 APP、网站以及商户的用户人群高度重合，具备互推能力，抱团组队的方式使

他们在场地进驻谈判时具备更多有利条件，另外推广礼品的叠加也吸引了更多用户。 

 

2、深度选址 

 



 

 

 前面已经说到，地推选址，人流很重要，有针对性的选址也很重要。 

 

 龙口西风味美食街以全国各地风味菜的集散地而出名，最重要的是美食街大部分商户

都已经进驻团购 APP，来这里消费的 APP 目标人群抓一个是一个，而且对于联合推广的队

友来说，目标人群也高度集中。 

 

 团购 APP 选择在美食街的两个出入口设立固定摊位，另外安排机动推广人员在美食街

里派传单，以据点和游击的方式进行全面推广。 

 

3、万全准备 

 

 宣传物料经过认真的设计制作，易拉宝足够大足够博眼球，宣传单设计成扇子的形状，

推广人员都是帅哥靓妹而且精心打扮，还学会了苹果商店员工的自 High 方式，时不时吼两

句，吸引人群围观。 

 

 礼品一定要有诚意而且实用，觉得 4 元太少拿不出手做活动礼品，那不是一名优秀的

推广人员。来美食街消费的人最需要什么：纸巾和口香糖，下载 APP，不拿白不拿！ 

 

4、优质体验 

 

 天时地利人和，决不能在用户下载 APP 时出岔子。 



 

 

 摊位上准备好路由器，提供给现场用户免费接入扫描二维码下载，为避免人流量过大

场面混乱，摊位上也准备 1-2 台闪刷机器人作为备用。 

 

 在美食街努力的兄弟姐妹也不止是派传单那么简单，每人随身携带闪刷机器人，马上

给有兴趣的用户下载体验。 

 

5、丰收 

 

 因为精准的定位、多方的联合和有效率的执行，800 个指标顺利完成，其中 53%的用户

在首次安装激活后就马上使用了团购功能，42%的用户在次日再次打开 APP，33%的用户在

未来一周的活跃度也相当高。 

 

 这是一次非常成功的地推活动。 

 

三、写在最后 

 

 以上是我们团队最近一次比较成功的地推活动。我们团队做过许多地推活动，每次活

动后团队都有做总结分析，这不仅让我积累了丰富而系统的经验，也可以为下一次活动的

开展做更充分的准备。 

 

应用开发商对线下推广的重视程度愈来愈高，投入也相应增加，尤其是针对区域开发

的 O2O 应用，玩法更是层出不穷，而这类 O2O 应用的地推活动最主要的还是要把应用安装

到手机这个目标落到实处，才有机会让用户体验到应用提供的服务，因此，移动路由器和

闪刷机器人这类为了方便用户安装 APP 的工具，在地推活动中扮演了重要的角色。 



 

 


