


爱逛简介

爱逛就是微信直播
微信直播首选爱逛
助力商家利用微信生态分享裂变机制

建立自己的私域粉丝群

同时也可借助平台获取公域流量

做直播，用爱逛，不花钱
2020年4月1日发布全免费政策的商家风口计划

2020年4月11日服饰百货类单日成交超3000万

平台直播成交转化率最高达48%

公域流量占比最高达69%



爱逛赋能

快！直接进入 准！拉新裂变

从微信号、朋友圈、微信群、公众号无缝跳转到直播间

直接在直播间成交，转化更高更有效率

背靠微信 12 亿月活、小程序 6 亿日活

爱逛扎根微信生态，浸泡在庞大的流量池里

实现社群引流-直播间变现-沉淀社群的良性循环

狠！快速变现 换！平台分流

直播更易唤醒、互动、陪伴和回访

提高停留时长、点击率、进店率、成交转化率等数据

实现粉丝高效变现，而不仅仅是数字

直播用户具有不断切换直播间的特征

通过运营提升观众整体的停留时长和人均浏览直播数

通过“积分系统”实现价值和获取流量

爱逛简介
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2万
品牌商家

4大
涵盖类目

 大时尚：服饰美妆等

 大美家：家居家纺等

 大食品：酒水零食等

 大百货：百货日化等

5项
KA商家
扶持计划

 主题专场活动

 首焦资源位

 搜索关键词页面

 亿元俱乐部

 PR传播联动

多项
独家技术

 联播技术

适合连锁店铺多店同播

 连麦技术

适合品牌与品牌/品牌

与达人联动增粉

雅戈尔、七匹狼、安踏、
小狗电器、文峰百货、大
希地、燕之坊…



四步快速开通爱逛号

品牌商家必备，高效促活、准确营销、快速变现

注册爱逛账号

登录并开通爱逛号

完成个人认证/企业认证

完成开通，上架商品，开始直播卖货



爱逛能力爱逛能力

爱逛短视频爱逛直播 爱逛商品橱窗

使用爱逛多样化的直播功能与丰富的营

销玩法，让用户在直播间内达成成交

种草带货短视频，引流到爱逛号，

提升直播成交转化

支持自营商品和 CPS 商品，实现商

家、达人全民卖货

自营商品：有赞商城、有赞微小店

CPS商品：爱逛平台精选CPS商品库

爱逛号

如何玩转爱逛
开通爱逛号后商家和达人即可获得丰富的直播玩法和短视频功能，以及多渠道的商品来源



一店多号

多号同时直播

一店多管理员

企业主体认证的情况下，一个手机号最

多可开通5个爱逛号，满足连锁场景下

网店开设爱逛号进行直播的需求，拓宽

销售渠道，便于统一管理

爱逛号可设置数量不设限的管理员，管理员拥

有爱逛号的管理权限，可统一精细化运营爱逛号

一个企业主体最多可支持认证500个爱逛

号，同一个认证主体的多个爱逛号可以同时

开播、互不干扰，突破时间和空间的限制

爱逛号三大特色能力
帮助商家拓宽销售渠道，提升商品销量，统一进行精细化运营



爱逛直播
提供丰富的营销玩法，借助微信社群拓展流量，提升下单转化率。

直播
预告

联播 连麦



爱逛直播

直播预告

爱逛支持 App 和电脑端开播，建议商家/达人至少提前 3 天创建直播预告，做好直播流量蓄水准备。

创建直播预告 后台创建直播预告



联播

通过主会场联动各个分会场直播间的形式，将总部直播间内容同步至各连锁网店，解决部分门店不具备直播销售能力的缺

点，带动门店的整体销量，增强品牌影响力。

用户端浏览页面 网店卖家端开播页面 后台创建联播场次

爱逛直播



连麦

连麦可以在主播和主播之间或主播和品牌商之间，可以在直播间展示双向的视频互动，拉动直播间氛围；可以实现大主播带动小主

播迅速增粉、大型活动联动 BOSS /明星等实时互动。

爱逛直播

邀请连麦操作



深研直播场景，爱逛助你做一场完美直播

直播预告 联播 限时折扣 多人拼团 购买抽奖连麦 分销系统
特色
能力

推广获客

复购增购

直播前推广

直播间互动

直播中推广

直播间成交

观众留存

分享裂变

成交转化

观众活跃



直播前推广
帮助商家和达人通过多种方式推广直播间，获得更多粉丝观看，提升商品销量

爱逛
公域
推广

短视频
推广

订阅
送券

主页
分享

小程序
&海报
推广

直播
推广

公众号
预约
工具

爱逛
组件

爱逛
悬浮窗

文章
跳转

自定义
菜单
跳转



直播前推广

爱逛公域推广

公域推广可让更多用户进入直播间，爱逛平台公域流量包括爱逛首页逛一逛推广、为你推荐推广等。

* 推广产生价值会消耗积分；积分≤ 0 时无法开启推广，之前已开启的推广会自动关闭，请保证积分充足

后台设置公域推广设置公域推广



直播前推广

短视频推广

商家/达人发布的短视频可关联直播预告或商品，为直播预热。

短视频关联商品发布短视频 短视频关联预告



订阅送券
通过设置优惠券引导用户进行点击订阅，为下场直播增加直播间初始观看人数，有利于商家沉淀用户；用户通过订阅对直播间的下

一场直播进行预约。

* 建议开启【用户推送】功能，已订阅直播预告的用户会收到直播开播的通知提醒。

后台设置优惠券用户端浏览页面

直播前推广



直播前推广

爱逛号主页分享

商家/达人可一键生成属于自己的二维码并分享，用户扫码即可进入商家/达人的爱逛号主页，进行关注和浏览。

分享爱逛号主页 后台设置爱逛号主页分享



直播前推广

小程序&海报推广

支持商家/达人在微信聊天、微信社群，微信朋友圈分享传播小程序&海报，提升曝光。

* 直播分享海报支持个性化自定义设置，可选择符合品牌调性的海报进行分享。

直播海报二维码分享 后台设置海报二维码分享



直播前推广

直播推广

当商家在直播中时，用户点击此推广链接将会跳转至直播间

当商家无直播但存在预告时，用户点击此推广链接将会跳转至最近一场直播预告页

当商家无直播或预告时，用户点击此推广链接将跳转至商家爱逛号主页（展示历史直播场次/短视频/商品等信息）

直播二维码海报推广 后台设置直播推广



直播前推广

公众号预约工具

为商家/达人提供直播预告二维码，用户扫描进入该场次直播预告页，并直接默认预约本场直播。

后台设置公众号预约工具



直播前推广

爱逛组件

商家在有赞小程序后台微页面添加“爱逛直播”组件，点击即可跳转到爱逛小程序，增加曝光渠道。

有赞微商城爱逛直播组件 后台添加爱逛组件



直播前推广

爱逛悬浮窗

商家在有赞小程序点击悬浮窗即可跳转到正在直播中的直播间，大幅度的提升商城流量利用率。

有赞微商城爱逛直播悬浮窗 后台添加爱逛悬浮窗



直播前推广

文章跳转

在微信公众号后台编辑图文页面选择小程序，实现一键跳转。

微信公众号文章编辑界面添加小程序跳转



直播前推广

自定义菜单跳转

在微信公众号菜单栏添加“爱逛直播”选项，实现一键跳转。

微信公众号菜单栏添加爱逛直播小程序跳转按钮



直播间互动
提供多样化的用户活跃玩法，帮助商家活跃直播间氛围，提升成交转化

直播
加油站

马甲机
器人



直播间互动

直播加油站

直播加油站是一个任务式的粉丝互动榜单工具，直播开始后加油站默认开启，用户可通过3种方式：点赞、订阅、下单来为主播加油，

榜单数据实时更新，主播可在直播过程中实时查看手机直播界面右上角加油站数据。

* 建议主播可以在直播过程中可以对粉丝进行引导，提高粉丝在直播间的互动和停留时长。

用户端直播加油站展示



直播间互动

马甲机器人

商家可创建直播间马甲账号用以充当普通观众，评论活跃直播气氛。

后台创建&编辑马甲机器人



直播中推广
利用礼品奖励引导用户自主转发，促进分享裂变

爱逛
划屏
推广

销售
员

助力
榜单

分享
有礼



直播中推广

爱逛划屏推广

可通过爱逛划屏推广获取爱逛平台公域流量。

* 推广产生价值会消耗积分；积分≤ 0 时无法开启推广，之前已开启的推广会自动关闭，请保证积分充足

后台设置划屏推广设置划屏推广



直播中推广

销售员

“销售员”是为直播间中的“人”提供个人的货架，销售员通过自己的社交圈为直播间拉新，直播间实时互动和全方面展现商品

的能力，让拉新转化效果更好。

用户端小程序页面销售员招募页面 销售员个人中心



直播中推广

助力榜单

主播通常会设置丰厚的助力榜单奖励，以榜单形式激励用户转发拉新打榜，榜单以用户拉新数量进行排名，商家可自主设置助力榜

单奖励。

助力榜单显示页面 后台助力榜单显示页面



直播中推广

分享有礼

直播间用户可以分享直播间至朋友圈、微信好友、微信群，分享成功拉人进入直播间后即可领取优惠券。

后台设置分享有礼分享有礼显示页面



直播间成交
通过营销活动和直播工具，让用户更有购买动力，提升下单转化

主播
送券

直播间
优惠券

商品
上屏

直播间
公告

限时
折扣

多人
拼团

购买
抽奖

商品
卖点



直播间成交

主播送券

主播在直播过程中在任意时间主动推送的优惠券，可根据直播间观看量、直播节奏、下单量等数据发放，以刺激用户下单。

主播送券优惠券页面主播送券弹窗页面 后台设置主播送券

直播玩法



直播间成交

直播间优惠券

直播间用户的点赞数、评论数、人均观看时长满足主播设置的数量要求，即可获得对应优惠券。

直播间优惠券展示页面 后台设置直播间优惠券



直播间成交

商品上屏

在直播过程中让商品优先呈现在直播间页面上，更直观的向用户展示正在讲解的商品，方便用户下单。

后台设置商品上屏商品上屏展示



直播间成交

直播间公告

商家官方身份对直播间用户的信息通知，公告内容可发布本次直播的活动福利、利益点、注意事项等。

直播间公告展示 设置直播间公告 后台设置直播间公告



直播间成交

限时折扣

在直播时对商品设置限时的折扣优惠，刺激用户下单。

后台设置限时折扣限时折扣商品展示



直播间成交

多人拼团

直播期间通过多人拼团的功能促进多人下单，建议先做好用户推广及活动预热，增加直播的观看量。

后台设置多人拼团多人拼团活动页面



直播间成交

购买抽奖

购买即有机会参与抽奖，让用户更有购买动力。

后台设置购买抽奖活动购买抽奖弹窗



直播间成交

商品卖点
商品卖点是指产品的特色价值点或者店铺专属优惠形式，主播可在直播前以及直播中编辑商品卖点，如：直降xx元、特价9.9等，便

于主播更好的讲解产品。

* 后续还将上线【直播间贴图】功能，支持商家自定义配置的直播间商品卖点描述卡片。

后台设置商品卖点商品卖点展示页面



观众留存
设置利益点引导用户关注和订阅，将用户变为粉丝，让用户留下来

关注
送券

关注
抽奖

推送
关注
卡片



观众留存

引导关注

主播在直播过程中为关注直播间的用户赠送优惠券或推送抽奖，还可在直播过程中推送关注卡片，引导用户关注。

后台设置关注卡片引导关注卡片展示



直播数据：定位问题、追踪效果、辅助决策、精细化直播电商运营

商品数据 直播数据活动数据

可根据商品数据及时调整直播商品策略，让

爆品更“爆”，并根据库存及时补货。

√ 可售库存量

直播后商品可售库存数量

√ 直播已售量

直播过程中卖出商品数量

可根据活动数据选择更适合自己直播间的营销

玩法，进行精细化直播电商运营。

直播过程中推送关注卡片数量

√ 优惠券领取量

直播过程中优惠券领取量

√ 优惠券使用量

√

直播后未发放优惠券数量

推送关注卡片量

优惠券剩余量

√

直播过程中优惠券使用量

根据直播数据优化直播方向，助力商家进行精

细化直播电商运营。

√

√

√

√

√

√

√

√ 回放数据

用户流量

直播间观众来源分布

拉新数据

留存数据

转化数据

直播互动

活跃数据

直播中抽奖、助力榜、加油站等互动功
能的数据表现，如点赞、订阅、购买等

互动记录√



操作说明
开通爱逛号-上架商品-开启直播-发布短视频



爱逛直播快速指南



爱逛号开通

下载爱逛卖家版App，注册账号，阅读隐私权限 首次登录爱逛，直接点击【立即开通】或进入App后点击创建爱逛号 如果已经是某个爱逛号的辅助帐号，
但是没有自己的爱逛号主张号，则在
切换账号页面会显示创建入口



爱逛号认证

选择企业认证，进入资料提交页面

创建爱逛号完成后，选择【企业认证】or【个人认证】。

选择个人认证，进入资料提交页面



商品配置

自营店铺商品：点击【添加商品】，可添加有赞商城店铺和有赞微小店的商品，适合有货源的商家。
CPS商品：点击【选货市场】，至爱逛平台精选CPS商品库挑选、添加商品，适合没有货源的达人。

后台配置商品，操作商品上下架操作



创建直播预告

创建直播预告 后台创建直播预告



直播开播

点击相应直播预告的【直播中控台】

点击直播画面窗口的【立即开播】 点击【立即直播】，即可开始直播 进入预告管理列表，点击相应预告的【立即开播】



商家案例
学习优质品牌商家如何玩转爱逛直播



商家案例



商家案例



商家案例



商家案例



商家案例



他们都在用爱逛


